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. Uvodnik

Za svijet postoje samo hrvatska vina i glavne hrvatske sorte, a ne istarska,
slavonska ili dalmatinska vina. To su osnovna pravila svjetske trgovine vinom

ez obzira na sve moguce zlatne medalje na ve-

likim svjetskim natjecanjima, svjetska vinska

trziSta jo$ ne znaju niSta o hrvatskim vinima.

“Tocno, to je nazalost materijalna ¢injenica,”
rekao nam je na predbozi¢nom rucku u Noelu jedan od na-
jvaznijih istarskih vinara.

“Kad se god pokusavamo probiti do ozbiljnih svjetskih
wine buyera, pitaju nas gdje je tono Hrvatska i kakva je
to zemlja. A1 oni koji znaju za Hrvatsku po turizmu ili no-
gometu, ne znaju nista specifi¢no o hrvatskim vinima.”

Identitet definitivno jest glavni problem hrvatske vin-
ske industrije, u njenom ve¢ dugogodisnjem uzaludnom
pokusaju da se probije na strana trzista. Sama ¢injenica da
je Bosna i Hercegovina zemlja u koju izvozimo najvise
vina, najzornije govori o trziSnom neuspjehu hrvatskih
vina u inozemstvu.

Dva su glavna razloga za taj neuspjeh. Prvo, Hrvats-
ka 1 dalje ne postoji na vinskoj karti svijeta, osim medu
vinskim profesionalcima. Cak ni malo ira javnost ne zna
nista specifi¢no o hrvatskim vinima.

E sada, da bi hrvatska vina postala prepoznatljiva, neo-
phodan je zajednicki globalni nastup svih hrvatskih regija,
pod jednim imenom I istim znakovima.

Za svijet, dakle, moraju postojati samo hrvatska vina,
kao Sto postoje samo cileanska, novozelandska ili austri-
jska vina. Inzistiranje na regionalnom identitetu vina ima
smisla samo unutar Hrvatske. Izvan nasih granica ono je
potpuno besmisleno i kontraproduktivno.

Govoriti o istarskim vinima ili dalmatinskim vinima u
Japanu jednako je smijesno kao pokusavati Kinezima, ali
1 ve¢ini Hrvata, objasniti $to su Bio Bio i Cholcagua, a Sto
Martinborough i Marlborough (rije¢ je o vaznim vinskim
regijama u Cileu i Novom Zelandu, o kojima kraée preda-

vanje iz glave ne bi mogli odrZati ni brojni hrvatski som-
mellieri, a kamoli vinski trgovci).

Jos je apsurdnije hrvatska vina u inozemstvu predstav-
ljati prema kategorijama,

Osobito smijesna bila je udruga Grand Cru, koja je
prije desetak godina mislila da ¢e s par gostovanja u New
Yorku i Londonu, koja su njeni ¢lanovi krvavo platili, us-
pjeti uci na vinske liste velikih americkih i engleskih ho-
tela i restorana. Toliku je naivnost zaista teSko nadmasiti.

Za svijet, ponovimo, postoje samo hrvatska vina i
glavne hrvatske sorte, a ne istarska, slavonska ili dalmat-
inska vina. Tko to ne razumije, ne razumije glavna pravila
svjetske trgovine vinom.

Hrvatska vina nikad nece steci
medunarodno prepoznatljiv
identitet bez snazne pomoci
drzave u zajednickoj promociji

Drugo, hrvatska vina nikad nece ste¢i medunarodno
prepoznatljiv identitet bez snazne pomo¢i drzave, koja
mora sukoordinirati i sufinancirati sve glavne promotivne
aktivnosti naSih vina prema inozemstvu, i koja mora uk-
ljuciti vino u sredi$nji dio hrvatske turisticke ponude.

Novi Zakon o vinu, koji bi se trebao donijeti ove go-
dine, mogao bi stvoriti pretpostavke za takvuulogu drzave.

Da bi se hrvatska vina mogla masovnije izvoziti, §to je
glavni preudvjet za daljnji razvoj hrvatske vinske scene,
ona moraju ste¢i prepoznatljiv globalni identitet. A do tog
identiteta mogu doc¢i samo zajednickim nacionalnim nas-
tupom, uz snaznu pomoc drzave.



. Regije

Strategija razvoja vinarstva Istre do 2030. godine odlicna je platforma za
iskorak u novu, ozbiljniju razinu biznisa te pravi test za Istrijane u nadolazecoj
dekadi. No, njeno uspjesno provodenje zahtijjevat ¢e sveobuhvatnu suradnju

ednostavno receno, 2018. godina u Istri je bila

popriliéno dobra. Nakon stresne berbe 2017.

s obilnim kiSama u rujnu, malvazije su u boci

ispale bolje od o¢ekivanoga. Jos se jednom pot-
vrdilo da je malvazija sorta koja u Istri moze izvuci
solidan rezultat 1 u teSkim godinama, bolji od drugih
sorti koje danas ¢ine istarski sortiment.

A kako ona ¢ini ve¢inu istarskoga vina, svima koji
smo u vinskom sektoru to je znacilo zadovoljavajuci
rezultatu2018. godini.

Spurrierove teze

Solidan jubilej 25 godina Vinistre ovoga je proljeca
uvelicao 1 Steven Spurrier, ¢ovjek koji je dao nemjer-
ljiv doprinos demokratizaciji svjetske vinske scene.
Na zaista posebnoj vodenoj degustaciji kroz stilove
malvazija, Spurrier je konstatirao nekoliko vaznih
¢injenica koje sume dojmile.

Prvo, malvazija omogucava snazniju ekspresiju
teritorija od drugih sorti, primjerice sauvignon blan-
ca, sorte koja stilski dominira u trzi$noj nisi svjezih
1 pitkih vina s karakterom, §to je odli¢no za afirmaci-
ju posebnih vinograda u Istri, slijede¢i veliki korak
koji o¢ekujemo. Nadalje, razlicita stilistika danasnjih
malvazija po Spurrieru daje jako dobre rezultate, od
inoksa, macerata, odlezavanja u razliCitim drvima,

amforama, do jako dugo odlezalih pjenusSaca klasi¢ne
metode te desertnih vina dobivenih prosusSivanjem
ubranoga grozda. To ukazuje na tehnoloSko napredo-
vanje proizvodaca.

Trece, Spurrier je ustvrdio da je kiselina vjerojat-

no klju¢na karika malvazije, njena ki¢ma koja nosi
dugovjecnostidaje veci potencijal odlezavanja, iako
je komercijalna malvazija vino koje pijemo u prvoj go-
dini, te je stoga proizvodimo najcesce u svjezoj verziji
iz inoksa.

Europska komisija obiljezila
je ovu godinu Kompromisnim
rjeSenjem Kojim je smanjila
bespotrebne napetosti oko
terana i omogucila nam
Kkoristenje naziva te sorte

Na kraju, ohrabrio nas je tvrdnjom da je danaSnja
malvazija iz Istre moderno vino koje svijet trazi, pa
ima sve preduvjete da postane “next big thing”, nova
atrakcija na svjetskoj sceni. Vrlo velikodusno od
Spurriera, mozda teze za ostvariti, no bilo je to jako
lijepo ¢uti na ovogodisnjoj Vinistri. Pored Spurriero-
vog gostovanja, jos su dvije vazne stvari obiljezile

period od proslogodisnje berbe do danas. Jedna je
svakako odluka Europske komisije da smanji nape-
tosti oko terana i kompromisnim rjeSenjem omoguci
nam koriStenje naziva sorte, a druga je donesena
Strategija razvoja vinarstva u Istri do 2030. godine.

Velika o€ekivanja

Prva je zapravo pobjeda nad prljavom populistic-
kom politikom Dejana Zidana, slovenskog ministra
poljoprivrede koji je ovom predstavom bespotrebno
nanio Stetu objema stranama, umjesto da otvori pros-
tor zajednickoj slovensko-hrvatskoj afirmaciji terana
na Sirem trziStu Europske unije.

Druga je posebno vazna za istarske vinare. Strate-
gijarazvoja vinarstva Istre do 2030. godine odli¢na je
platforma za iskorak u novu, ozbiljniju razinu biznisa
1 pravi test za Istrijane u nadolaze¢oj dekadi. Ne samo
vinara, ve¢ i1 lokalne politike te ponajvise turistickog
sektora. Od vinskog se turizma podosta oc¢ekuje, a za
to Ce trebati raditi zajedno.

Vinari su dokument docekali s poslovi¢nim opre-
zom, svjesni da konkurencija kod nas i vani raste,
te da nova vremena traze viSe standarde kontrole
kvalitete, afirmacije teritorija i promotivnih aktivno-
sti. Dokument je donesen s velikim oc¢ekivanjima, a
predstoji nam ozbiljan posao strukturiranja Vinistre

Kljuéni preduvjeti za
jacanje prepoznatljivosti
i konkurentnosti su jake
regionalne asocijacije
vinara i nacionalno tijelo
zaduzeno za marketing

zanove zadatke, gdje ¢emo morati uloZiti viSe novca i
energije u zajednicke aktivnosti. U kojoj ¢e mjeri ove
zelje istarskih vinara korespondirati s aktivnostima na
nacionalnoj razini, ovisit ¢e u dobroj mjeri o sadrzaju
novog Zakona o vinu.

Pretakanje nove Strategije
razvoja istarskog vinarstva u
zakonskKi okvir delikatan je
proces, koji Ce zahtijevati dosta
politicke volje za konsenzusom
medu zakonodavcima

Stvar je vrlo delikatna, mi vinari vrlo tesko pretace-
mo svoje prijedloge u zakonsku formu, pa ¢e mnogo
ovisiti o koli¢ini iskrene politicke volje za konsenzu-
som medu zakonodavcima.

Kljucni preduvjeti za jaCanje prepoznatljivosti i
konkurentnosti su jake regionalne asocijacije vinara, te
nacionalno tijelo koje bi po uzoru na naSe uspjesne sus-
jede moralo raditi na marketingu. Ako je drZzava sprem-
na za iskorak u tom pravcu, pomoc¢i ¢e u strukturiranju
vinara. Ako toga u novom Zakonu ne bude, propustili
smo priliku 1 izgubit ¢emo vlak za buducnost, a time 1
korak sa naSim konkurentima na globalnoj sceni.



. Vina i restorani

Tajna kvalitete vinske karte ne lezi u kvantiteti ponude, ve¢ u mjernoj jedinici
zadovoljstva koju ona moZe pruZziti gostu.

orat ¢u vas razocarati, ali 10 jednostavnih

pravila za kreiranje vinske karte sa 100

jednoobraznih uputa, 500 must-have vina

1 milijun pravila...ne postoji. Jer kvaliteta
vinske karte nikad nije ni bila tako jednostavno mjerlji-
va.

Vinsku kartu mozemo promatrati kao zakonsku ob-
vezu, kao marketinsko sredstvo, kao prakticno pomaga-
lo prilikom odabira vina, ali ona je toliko viSe od toga.
Nebitno je li pisana rukom, odStampana na papiru ili dos-
tupna na tabletu, ona je puno vise od pukog popisa vina.

Bezidejne karte

Okej, mora biti azurirana, to¢na, bez pravopisnih
pogresaka, jednostavno koncipirana, Cista zabava za
goste, mora se nadovezati na ponudu hrane u restoranu,
mora odrazavati stil i znanje sommeliera, mora biti eko-
nomski opravdana i nikada, apsolutno nikada ne smije
biti dosadna!!!

Moze biti lokalnog karaktera, nacionalna ili interna-
cionalna, moze biti slozena po tipologiji vina, sorti, boji
ili regiji. Mora postivati gosta nude¢i mu mogucnost iz-
bora, lako snalazenje, ali i fair-play prilikom formiranja
cijena.

Posebno me nerviraju bezidejne karte, bez obzira
na to Sto mogu sadrzavati i top etikete. Tuzno je kada
restoran nema vlastitu ideju za vinsku kartu i pri odab-
iru se oslanja na jednog distributera. Tuzno je kada pola
odStampane karte restoran zapravo nema u ponudi. Tuz-
no je kada izvrsnu hranu prate osrednja vina. Naporno je
imati nadobudnog konobara za stolom s premalo degus-

vlasnica Plavog podruma

tacijskog iskustva, ali je zato beskrajno zabavno uzivati
u ponudi i surfati po vinskoj karti, posebno ako se nudi
mogucnost uzivanja u vinima na case. Tajna kvalitete
vinske karte ne lezi u kvantiteti ponude, ve¢ u mjernoj je-
dinici zadovoljstva koju ona moze pruziti gostu. Zato ¢u
Vam predloziti nekoliko savjeta, nekoliko zabavnih pi-
tanja, koja si mozete postaviti prilikom vase i samo vase
valorizacije vinskih karti.

Tri kljuéna pitanja

Tko je sastavio ovu vinsku kartu i po kojem su kriteri-
jubirana vina? Jer cijela se zivotna filozofija sommeliera
ili vlasnika restorana moze i8citati iz vinske karte. Pro-
ljece je za nas sommeliere najzahtjevniji period u godini,
kada treba obnoviti vinsku kartu novom berbom. Znam
kusati na stotine vina da bih mozda desetak uvrstila na
moju vinsku kartu. Ona je ogledalo mog znanja, stila, ali
1 eno-gastronomskog nacionalnog identiteta.

Trebalo bi propitati duljinu, sadrzajnost, sezonalnost
1 ozbiljnost vinske karte. NiSta mi ne znaci kilometarska
vinska karta ako je sadrzajno losa, ako se konstantno ne
nadopunjuje, ako nema zabavnih novih iznenadenja, ali i
ozbiljnih svjetskih klasika.

Trece pitanje koje si moramo postaviti je pitanje iden-
titeta jelovnika 1 identiteta vinske karte, te njthova kom-
patibilnost. Sljubljivanje hrane i vina primarni je zadatak
sommeliera, te najveci izvor zadovoljstva gostu. Treba
se znati opustiti 1 uzivati, bez griznje savjesti, ponekad
cak 1 svjesno krseci pravila. Jer sommelier moze uvijek
pripomoci savjetom, ali vas osobni ukus, ipak je kriterij
bez premca, a vino najljepsSa razbibriga.
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Statistike

Vranac je drugo najprodavanije

VeV

vino na hrvatskom trzistu

Kontrast respektabilne kvalitete dobrih i vrhunskih hrvatskih vina, losih izvoznih rezultata i
dominacije uvoznog trasha, jedan je od sredisnjih problema hrvatske vinske scene

24% . .
Kult Plave Kamenice MalgprOdaja Vlr_la po
\ velicini pakiranja

Kult Plave Kamenice u svakom godiSnjem Vins-
kom izvjestaju pokusava istaknuti najvaznije tren- 38%
dove na hrvatskom trzistu vina. Nazalost, ti trendovi /
nisu dobri.Kako pokazuju statisticki izvjestaji koje
objavljujemo ove godine (izvori su Hrvatska gospo- O 10litara
darska komora i AC Nielsen), u Hrvatskoj se pije sve O 3 litre
viSe loSih, bar donekle patvorenih i nehrvatskih vina. . 5 litara

Ovo nehrvatskih ne bi predstavljalo nikakav prob-
lem kad bi nasi restorani, hoteli i ducani prodavali
puno dobrih do vrhunskih stranih buteljki. Medutim,
u Hrvatskoj se masovno prodaju trecerazredna rin-
fuzna vina koja nemaju gotovo nikakvu cijenu.

@ 2litre
@ 0,75 litara
@® 1litra
© 0,187 litara

Odmah iza grasevine
Najbolji dokaz ove teze jest Cinjenica da je vra-
nac drugo najprodavanije vino na hrvatskom trzistu,
odmah iza graSevine. E sada, vranca u Hrvatskoj
uglavnom nema, Sto znaci da je rije€ o uvozu.Vina
napravljena od sorte vranac u Hrvatskoj ne postizu
nikakvu ozbiljniju cijenu, Sto govori da se radi o vrlo
jeftinom uvozu. 8% 9%
Naposljetku, sam podatak da se vranac kod nas A
uvozi po smijesnoj cijeni od 0,40 eura po litri, dosta
skandalozno svjedoci da je to vino uglavnom c¢isto i

smece koje se, medutim, u Hrvatskoj fenomenalno VrijeanSt izvoza Po litri prosjet':na je cijena
prodaje. Zasto se vranac fenomenalno prodaje? i buteljiranih vina talijanskih vina koja se

Prvo, zato $to je jeftin. Drugo, zato Sto hrvatski R H tsku. Lani i
vinari jos nisu uspjeli educirati §iri krug potro$atao uvoze u Hrva S' u ar}' J€
tome $to ¢ini kvalitetno vino. Tre¢e, HoReCa, kao i n uvezeno 4,5 mlljuna litara

. . H & 3 Caé‘ ’?g 56 & & ‘;g 9@ & gé\\. 3 L] e
supermarketi, masovno koriste vranac kao svoje A I N 2y A e u ra vina iz |ta|lje.

Vrijednost (euro) @ Kolitina (L)

Uvoz prema veli€ini
ELUENERINGE!

© 10litara © 2-10litara @ <2litre

25,5%

Udjel bijelih vina u ukupnoj
prodaji. Hrvatska je jedna od
rijetkih zemalja u kojoj se bijela
vina prodaju vise od drugih
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. Statistike

radno vino. | dok za supermarkete mozemo imati
ponesto razumijevanja jer se oni bave samo proda-
jom, siroti menadzeri u HoReCi ne razumiju da pro-
moviranjem najgoreg makedonskog vranca izravno
unistavaju hrvatsku turisticku ponudu, pa samim tim
i svoje buduce poslove.

Iduca bitna Cinjenica o prodaji vina na hrvatskom
trZiStu tice se formata u kojima se vina prodaju. Vise
od 25 posto ukupne prodaje u retailu otpada na ve-
like formate, dakle na pakovanja od tri litre ili veca.
Ovaj je podatak indikativan zato $to pokazuje da bi
se svi veliki proizvodaci trebali posvetiti bag-in-box
pakiranjima, koja su tehnoloSki superiorna (vino se
lako hladi i ne moze oksidirati) te drustveno Siroko
prihvatljiva jer je bag-in-boxidealni oblik tocenja vina
na svim moguc¢im masovkama.

Bag-in-box je rjeSenje

Nasuprot bag-in-boxu, valjalo bi ukinuti plas-
ticne demizone u kojima vino vrlo brzo oksidira, koji
grozno izgledaju, i teSko se hlade jer plastika sporo
provodi toplinu. Krajnje je vrijeme, dakle, za bag-in-
box.

Vinari koji pune vina u vece formate trebali bi
angazirati ambiciozne dizajnere, koji ¢e bag-in-box

Podaci o izvozu hrvatskih
vina ne izazivaju puno veci
optimizam od podataka o
prodaji vina u Hrvatskoj

uciniti seksi i zabavnim pakovanjem, a ne tek ne-
kom kutijom s vinom. Kad je, pak, rije€ o buteljka-
ma, svega 19 posto svih vina koja se prodaju u hr-
vatskim trgovinama pakira se u boce od 0,75 litara.

Jedan do razloga tog relativno loSeg podatka
jest dominacija onih anakronih, dosadnih boca od
litre, od kojih bi trebalo odustati. Evo zasto.

Kupci koji nemaju osobite zahtjeve prema vinu
mislit ¢e da su vina u buteljkama neopravdano sku-
pa, posto dvije police nize u supermarketu vide vina
istih tih firmi sa slicnom etiketom za manje novca.
Zahtjevni kupci pak preziru vina u litrenim bocama,
pa ne Zele kupovati buteljke vinarija koje istim sor-
tama pune i boce od litre. RijeC je o Cistoj lose-lose
situaciji. Premda se u nekim dijelovima Hrvatske i
dalje dobro prodaje, boca od litre povijesni je relikt.

Na kraju, posebno moramo podcrtati podatak da
vrhunska vina €ine svega dva posto ukupne proda-
je vina u Hrvatskoj. Podaci o izvozu hrvatskih vina
ne izazivaju puno veci optimizam od podataka o
strukturi prodaje vina u Hrvatskoj. Danas je, naime,
viSe nego ocigledno da su se raspale sve iluzije o
masovnom izvozu nasih vina u Englesku, Poljsku,
Njemacku ili Japan.

Neumoljive statistike

Tvrde Cinjenice govore da je naSe najvece izvoz-
no trziste Bosna i Hercegovina. A izvoz u Bosnu i
Hercegovinu ne mozemo smatrati stvarnim izvo-
zom, jer je BiH u mnogoemu, pa tako i u vinu, tek
hrvatsko predgrade.

Recentne statistike o prodaiji i izvozu hrvatskih
vina, kao i 0 uvozu vina u Hrvatsku, posve su de-
presivne i u Zestokoj su suprotnosti s visokom
kvalitetom koja se postize u brojnim hrvatskim vi-
narijama.

Kontrast izmedu respektabilne kvalitativne ra-
zine dobrih i vrhunskih hrvatskih vina s loSim iz-
voznim rezultatima i dominacijom uvoznog trasha
na nasem trzidtu, jedan je od sredidnjih problema
hrvatske vinske scene.

Izvoz po zemljama 2017.
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Bosna i Hercegovina
Njemacka
Austrija

Crna Gora
SAD

Srbija

Cetka
Poljska
Svicarska
Kina

Italija
Kanada
Slovacka
Ostale zemlje

Okupljamo najbolje. Pridruzite nam se.
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Cijena po kojoj se u
Hrvatsku uvozi vranac,
najcesce iz Makedonije i
s Kosova, u cisternama

27%

Ukupne hrvatske vinske
proizvodnje izvozi se u
Bosnu i Hercegovinu. Sto
znaci da gotovo trecina
svih hrvatskih vina nikad
nije izisla na svjetska
trzista nego je ostala u
predgradu Hrvatske.

Lalba 245reb

Hrvatska vs EU
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Proizvodnja u tonama
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4 ZENMLJE

Jedan od najvazn

1ji

projekata za razvoj
istarske malvazije

Franco Cattunar uspio je dokazati da jedan vinograd u jednoj berbi s
istom vinifikacijom moze dati Cetiri lako prepoznatljiva razlicita vina

WIJA llm...l

,‘. :
.\..‘n N
Riaial §

5 (1

( (Jﬂa(mm

B A Y

r
Frpet % el
7 & v

MALVAZIJA !‘I'Al_
-

h

© e

(Gattana | (Bizdbunar

AL WA, (O DAL,

ranca Cattunara upoznali smo negdje u proljece
2013. godine. Povezao nas je zajednicki prijatel;.
Pa nam je na prvom sastanku Cattunar pred-
stavio Cetiri zemlje, jedan od najozbiljnijih pro-
jekata u suvremenom istarskom vinarstvu. Evo o ¢emu
jerijec.
Franco Cattunar iz Nove Vasi kraj Brtonigle, ve¢ i po
broju hektara koje posjeduje spada medu vodece istarske
vinogradare 1 vinare. Cattunar trenutno ima najmanje
pedeset hektara zasadenih vinovom lozom.

Istrazivanje tla

Njegovi polozaji u zapadnoj Istri spadaju medu supe-
riorne 1 posve specifi¢ne. Njegove malvazije, one iz iste
berbe, gotovo su se uvijek medusobno razlikovale.

Pa je Cattunar odlucio doznati zasto su vina iz iste
berbe, istog terroira i iste vinifikacije toliko drukcija jed-
na od drugih. Pa je angazirao porecki Institut za poljop-
rivredu, vinarstvo i maslinarstvo, koji je o Cattunarovim
vinogradima izradio elaborat opsezniji od dvije stotine
stranica.

Elaborat je pokazao da Cattunarovi vinogradi sadrze
sve Cetiri vrste tla tipicne za zapadnu Istru: crveno, bi-
jelo, crno i sivo. I tako je nastao projekt Cetiri zemlje.
Franco Cattunar, naime, ve¢ godinama proizvodi Cetiri
razli¢ite malvazije iz iste berbe, Cije su etikete oznacene
bojom tla. Rije¢ je 0 mozda najradikalnijem pristupu ter-

roiru u Istri, koji zasad donosi znacajne rezultate. Crna
zemlja redovito je naglaseno mineralna, bogata u bou-
quetu i neobi¢no svjeza.

Usporedni tasting

Bijela zemlja takoder je drasti¢no mineralna ali siro-
masnija aromama, dok je crvena zemlja, vrlo ¢esta pod-
loga za istarske vinograde, izrazito bogata aromama ali
siromasnija okusom. Siva zemlja je podigrana i nalikuje
na standardne mlade malvazije.

Rijec je 0 mozda najradikalnijem
pristupu terroiru i Istri, koji
zasad donosi znacajne rezultate

Da bismo provijerili kako Cattunarove Cetiri zem-
lje funkcioniraju u kra¢em vremenskom kontinuitetu,
neposredno prije objavljivanja Vinskog izvjestaja kuSa-
li smo sva cetiri vina iz 2017. godine i sva Cetiri vina iz
2016. godine. Rezultati su dosta inspirativni. Dakle, Crna
zemlja iz 2016. gotovo je jednako svjeza kao Crna zemlja
1z2017. Ona je tek nesto Sira 1 kremastija od mlade berbe,
ali je zadrzala gotovo elektriénu mineralnu strukturu.
Radi se o vinu u kojem ¢e se moc¢i uzivati jo§ najmanje
sedam do osam godina. Crvena zemlja iz 2016. godine



uduci da se malvazija u narednim godinama mora
odmaknuti od sadasnjeg fresh and clean modela prema
nesto kompleksnijim vinima koja e tocnije odrazavati
potencijal sorte, Cattunarov projekt spada medu
nekoliko kljucnih doprinosa modernoj istarskoj malvaziji

danas je naglaseno kremasta, ali nimalo umorna. Ona se
pocela pretvarati u klasi¢nu, bogatu, odlezanu malvaziju
iz zapadne Istre, koja asocira na Kozlovic¢evu Selekciju
ili JRE.

Siva zemlja

Bijela zemlja iz 2016. najsvjeZija je i najmineralnija
od sva Cetiri starija vina, ali je suzdrzana na okusu, $to
moze znaciti da se jo$ nije pribliZila svom vrhuncu.

Posebno nas je iznenadila Siva zemlja, koju smo
dosad smatrali inferiornom 1 koja zaista jest izgubila
puno svjezine, ali je zato razvila neobican 1 originalan
bouquet koji asocira na bademe, svjezi mazuran, makiju
te nacelno govore¢i podsjeca na zreliji albarino ili ¢ak na
assyrtiko. Franco Cattunar uspio je dokazati da jedan vi-
nograd u jednoj berbi s posve istom vinifikacijom, moze
dati Cetiri lako prepoznatljiva razlicita vina. Buduéi da
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se malvazija u narednim godinama mora odmaknuti od
danasnjeg clean and fresh modela prema nesto komplek-
snijim vinima koja ¢e to¢nije odrazavati potencijal te iz-
vrsne sorte, Cattunarov projekt Cetiri zemlje zaista spa-
da medu nekoliko klju¢nih doprinosa modernoj istarskoj
malvaziji.

Collina i Kappi

Franco Cattunar na svom velikom imanju u dvokat-
nom podrumu proizvodi i ¢itav niz drugih vina, od kojih
su najvaznija macerirana malvazija Collina, osvajacica
Decanterove zlatne medalje u 2018. godini te teran Kap-
pi, koji trazi desetak godina odlezavanja da bi postao
jako, jako ozbiljno vino.

Franco Cattunar odmah pored vinarije otvorio je ho-
tel s pet zvjezdica koji se zove Wine Residence, i koji pli-
jeni nekim od najsenzacionalnijih pogleda u Istri.

Distribucija/prodaja za Hrvatsku:

Vivat fina vina, Zagreb, 01/6195332
vino@vivat-finavina. hr

MERITUM

Vinoteke:

F. Folnegovi¢a 1b i Marticeva 12
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najnagradivaniji
vinski podrum
Hrvatske!

Vina protkana snagom Dunava,
ponosom vise—tisucljetne tradicije
i karakterom jedinstvenih polozaja

Principovac i Vukovo!
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KOZLOVIC

Vrijeme je za novu
generaciju malvazija,
za velika vina koja ce
dugo trajati

PoboljSanje kvalitete vinogradarstva i kvalitete grozda trebalo bi
dovesti do novog standarda za visoko komercijalnu malvaziju, tvrdi
Kozlovic. Uspiju li, bit ¢e to golemi kvalitativni iskorak za istarska vina

ianfranco Kozlovi¢ najvazniji je proiz-
vodac istarske malvazije. Kozlovié¢ go-
diSnje prodaje skoro 200 tisuéa butelj-
ki malvazije.
No jos je vaznije da ih prodaje unaprijed, prije nego
Sto su vina uopc¢e spremna da napuste njegov spek-
takularni podrum u Zapadnoj Istri, i da ih prodaje po
punoj cijeni, Sto znac¢i da Kozlovi¢eve buteljke na
policama kostaju oko 80, a u restoranima minimal-
no 150 kuna.

Istarski Moét

Franco Kozlovi¢ je zapravo postao neka vrsta is-
tarskog Moét et Chandona: sve §to napravi odmah
se proda, a njegov je brend toliko prepoznatljiv
da je Kozlovi¢ postalo drugo ime za malvaziju. ili
malvazijino prezime. No, Kozlovi¢ smatra kako je

doslo vrijeme da se svijet malvazija i istarskih vina
promijeni. O novoj generaciji malvazija razgovara-
li smo za ugodnim ru¢kom u Noelu, desetak dana
prije Bozi¢a. Nismo, naravno, pili malvaziju nego
Podversicevu Ribollu koja se Kozlovic¢u jako dopa-
la.

Bitka se dobiva u vinogradu

Komentirao je kako su oranzi zadnjih godina
postali glatki i elegantni, kako vise nisu tek radi-
kalna 1 druk¢ija, nego bas prava, velika vina.

“Cini mi se da su ti momci, koji se na slovensko
talijanskoj granici bave oranzima, u zadnjih desetak
godina strahovito puno naucili. Kao $to smo i mi u
Istri ucili, ucili 1 ucili. Po¢etkom ovog stoljeca pre-
viSe toga jos nismo znali. Ali smo donijeli nekoliko
ispravnih odluka, poput kreiranja modela mlade 1
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GIANFRANCO KOzLOVIC

Nakon Sto je pokorio
domace trziste, najvazniji
istarski vinar posvetio se
razvoju velikih odlezanih
malvazija koje se mogu
piti godinama
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Druga i tre¢a generacija obitelji Kozlovi¢c u Momjanu upravo definira novu
generaciju vina koja bi mogla promijeniti globalnu percepciju malvazije

svjeze malvazije koja je osvojila trziste, i koja je 1
danas najprodavanije buteljirano vino u hrvatskim
restoranima. No, sada je vrijeme da istarske mal-
vazije krenu dalje.” Kozlovi¢ drzi da se najvazniji
novi korak u razvoju malvazija mora uciniti u vi-
nogradarstvu. “Zemlja je ono najznacajnije Sto ima-
mo, ono $to moramo najviSe postovati, i ono §to
nam daje najvise prostora za poboljSanja.”

Trajnost malvazija

Pa smo onda sat vremena raspravljali o tretma-
nu zemlje u vinogradima, pri ¢emu smo dotaknu-
li 1 ekoloski uzgoj 1 neke sasvim napredne prakse
poput koristenja algi u vinogradima. “Poboljsavan-
je kvalitete obrade vinograda ono je $to me sada
pokrece,” kaze Kozlovi¢,“to¢nije receno, to je jedan
od tri ili Cetiri motiva koji me sada pokrecu.”

Poboljsanje kvalitete vinogradarstva i kvalitete
grozda trebalo bi dovesti do novog standarda za vi-
soko komercijalnu malvaziju. Kozlovi¢ taj standard
vidi u Selekeiji, vinu koje je pustio na trziste u kas-
no prolje¢e 2018. godine, i koje je prvo opisao kao

stanovitu kombinaciju luksuzne Santa Lucie i svoje
bazi¢ne malvazije. Selekcija je svakako supstanci-
jalnija, gusc€a 1 bogatija od redovnih malvazija, ali
je s druge strane zadrzala onu elektri¢nost, hrska-

U Istri se oCigledno stvara
kriticna masa znanja, volje i
ekonomske snage koja bi mogla
dovesti do novog preporoda
malvazije.

vost, Sarm i svjezinu mladih malvazija. “Vina tipa
Selekcije u buducénosti bi trebala zamijeniti sadasn-
je bazi¢ne malvazije. A to se moze postici pazljivi-
jim radom u vinogradu,” smatra najvazniji istarski
vinar. Ako se to zaista ostvari, radilo bi se o gole-
mom kvalitativnom iskoraku za istarska bijela vina.
Drugi bitan element kad je rije¢ o napretku malvazi-
ja, jest njihova trajnost. Kozlovi¢ drzi da je doslo
vrijeme za afirmaciju odlezanih, zrelih malvazija,

— LJEPOTA —
POVEZIVANJA

2018

Decanter

WORLD WINE AWARDS

BRONZE

KVALITETNO VINO
GRASEVINA
2007

B BADELIS62
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koje se mogu piti godinama. “Ovdje nije vazan
stil vinifikacije. Mozemo govoriti o mojoj Santa
Luciji koja je vrlo burgundska, mozemo govorit
o radikalno maceriranim vinima poput Fakinove
La Prime, mozemo govoriti o amforama. Vazno
je da malvazija dobije 1 obrani status vina koje
moze dozrijevati godinama, i koje se moze piti
barem desetak godina.

Program za buduénost

Moram priznati kako sam 1 ja svojedobno
bio skepti¢an prema mogucnosti dozrijevanja
malvazije. Ali, prije nekog vremena u podrumu
sam naiS$ao na buteljku iz 2002. godine, i to ne na
Santa Luciju, nego na buteljku iz redovite berbe.
Ona nije bila ni oksidirana, niti je izgubila puno
svjezine.

Naprotiv, vino je bilo u skoro izvanrednom
stanju, 1 nikad na slijepom kuSanju ne bih rekao
da se radi o petnaestak godina staroj malvaziji.
Tada sam se definitivno uvjerio da malvazija
nije samo clean and fresh, nego da nasa istarska
malvazija moze postati znaCajna svjetska sorta
koja daje zaista velika vina sposobna da dugo
odlezavaju”.

Proizvodnja prestiznih odleZanih bijelih vina
jedan je od glavnih Kozlovi¢evih osobnih moti-
va u iducoj fazi razvoja njegova branda. Franko
Kozlovi¢ pred sebe je, dakle, postavio tri vaz-

na cilja. Prvo, znacajno unaprijediti rad u vinogra-
du, uz uvazavanje ekoloskih nacela. Drugo, podi¢i
standarde temeljnih malvazija na razinu njegove
Selekcije, Sto jest bitan kvalitativni skok. I trece,
nametnuti malvaziju kao veliko svjetsko bijelo vino
s dugim potencijalom odlezavanja.

To je, dakle, Kozlovi¢ev program za buduc¢nost
istarske malvazije. Zanimljivo je, vazno i1 dobro za
hrvatsko vinarstvo da se Kozlovi¢ev program za
budu¢nost malvazije gotovo u potpunosti poduda-
ra s ciljevima Milana Budinskog, glavnog enologa
Lagune koji buduénost malvazije vidi u ekoloski
tretiranim vinogradima, i u vinima koja se mogu piti
najmanje desetak godina.

Nove ideje za teran

U Istri se ocigledno stvara kriticna masa znanja,
volje 1 ekonomske snage, koja bi mogla dovesti do
novog preporoda malvazije. Gianfranco Kozlovi¢
pred sebe je postavio i Cetvrti cilj, koji nema veze s
malvazijom.

“Sve viSe me uzbuduje teran. Znam da moji ter-
ani jo$ nisu dovoljno elegantni 1 kompleksni. No,
mislim da sada u podrumu imam nesto terana koji
bi se mogao pretvoriti u veli¢anstveno vino. Teran
je zadnjih godina postao jedna od mojih opsesija.
Stvarno mislim da Istra i Hrvatska mogu postati
jednako poznate po vrhunskom teranu, kao §to su
poznate po malvazijama.”
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IVICA KOVACEVIC, STINA
Nas model izvoza temelji
se na kvaliteti, karakteru

i aktivnoj prodaji sve do
krajnjeg potrosaca vina

Nakon §to vino prodamo distributeru, aktivno sudjelujemo u prezentaciji vina,
pomazemo u prodaji restoranima i vinotekama i upoznajemo ljude s terroirom

Ivicom Kovacevi¢em, direktorom brackog Stina

vina razgovarali smo o izvoznom uspjehu ove ve-

like bracke kuce. Premda hrvatska vinska indus-

trija nije osobito uspjesan izvoznik, Stina spada
medu nekoliko rijetkih, vaznih iznimaka, pa stoga moze
posluziti kao model efikasnog nastupa domacih vinarija
na stranim trzistima.

U kojim se sve zemljama prodaju Stinina vina?

Danas se Stina vina prodaju u 15 zemalja diljem svijeta
od Japana do Kanade, tako da mozemo rec¢i da gotovo nema
dijela svijeta gdje se ne mozete susresti sa Stina vinima.

Jeste li na neki proboj posebno ponosni?

Svako od tih trzista imalo je svojih specificnosti i za-
nimljivosti. Mozda bih izdvojio trzista na kojima smo danas
prisutni s najve¢im koli¢inama. U Kanadi (pokrajina BC)
smo dostigli zaista respektabilne brojke i usli u gotovo sve
najpoznatije restorane. U Svicarskoj nam prodaja raste iz
godine u godinu, posebno u segmentu nasih skupljih vina.
Njemacka je od prvih dana nase najstabilnije trziSte. Poseb-
no bi mozda trebalo istaknuti prodaju u Francuskoj.

Sto je po vaSem iskustvu najvaznije za ulazak hrvatskih
vina na strana trZzista?

Mislim da nema velike razlike u pristupu domacem i
stranom trzistu. Mi i jednim i drugim trziStima pristupamo
na sli¢an nacin. Na$ osnovni moto je aktivno sudjelovati u
prodaji do krajnjeg potrosaca. Naime, kada prodamo vino
distributeru mi ulazemo veliki trud u to da mu pruzimo po-
mo¢ u predstavljanjima u restoranima i vinotekama. Tako
zajedno radimo na animiranju krajnjeg potroSaca, upozna-
juci ga s nama kao proizvodac¢ima i nasim vinima. Rekao

bih da nastojimo prodati vino tri puta, distributeru, restora-
nu i gostu u restoranu.

Uza sve to, nastojimo klju¢ne ljude iz tih zemalja dovesti
u nasu vinariju na Bra¢ i upoznati ih s nasom filozofijom
proizvodnje, kako bi osjetili i vidjeli gdje i kako nastaje Sti-
na. No, kvaliteta vina koju Stina nudi je presudna, bez toga
nema uspjeha i zato nam je uvijek na prvom mjestu.

Izvoz je jako skup, posebno u
pocetku i tesko je raditi sam.
Zajednickim nastupom moramo
graditi imidz Hrvatske kao
zemlje Kvalitetnih vina

Kakao ste se uspjeli probiti na francusko trziste?

Sve je krenulo od prijateljstava sklopljenih puno prije
projekta Stina, a kada se prilika ukazala mi smo je obje-
rucke prihvatili i kroz na$ pristup “prodaje 3 puta” dosli
do respektabilne prisutnosti vina u zemlji koja je sinonim
za vino. Veliku su ulogu svakako odigrali i nasi susreti s
kupcima i gostima iz Francuske u Stina vinariji u Bolu,
ali i ovogodisnje prezentacije diljem Francuske. Francuski
potrosaci Zele istrazivati i otkrivati nova vina i mi smo to
iskoristili. Danas nam je Francuska jedno od najjacih iz-
voznih trzista. Nadamo se da ¢e tako i ostati.

Bi li Hrvatska trebala imati zajedni¢ku, krovnu strategi-
juzaizvoz vina?

Ne samo izvoza, Hrvatska bi trebala imati i zajednicku
strategiju vinskog marketinga. Kad je prije nekoliko godina

Stina vina danas
su prisutna na 15
svjetskih trzista

napravljena strategija zajednickog marketinga i oznaca-
vanja, ¢inilo se da idemo u tom smjeru, ali nazalost sve je
najednom stalo. Stovise, ni kroz izmjene Zakona o vinu taj
dio pric¢e nismo uspjeli ugraditi u zakonske propise, §to bi
sigurno osnazilo zajednicku trziSnu i marketinsku strate-
giju. Svima bi nam bilo puno lakse raditi i na domacem,
a posebno stranom trzistu, kada bismo imali zajednicku
strategiju i jedinstven, prepoznatljiv marketing.

Izvoz je jako skup, posebno u pocetku, i puno je
teze ako radite sami. Zajednicki nastup je laksi i jef-
tiniji. Moramo izgraditi percepciju Hrvatske kao zemlje
kvalitetnih vina. Pojedinac to tesko moze, zato su upravo
neophodni zajednicki nastup i iskrena podrska drzavne
administracije.

Cesto se govori da je plavac staromodno, rustikalno
vino koje ne prolazi na stranim trzistima. Mislite li da
plavac ima potencijala da postane svjetski prepoznatlji-
va sorta?

Mislim da je tesko reci da ijedna sorta iz Hrvatske
moze biti svjetski brend, ali Plavac mali svakako moze i
mora biti jedno od vina po kojima je Hrvatska prepoznat-
ljiva u svijetu vina. Plavac mali poseban je upravo zbog
te svoje “divljine,” po njoj se razlikuje od drugih sorti.

U danasnjem shvacanju vinarstva
u svijetu, kada se i po Francuskoj
izvlace stare i zaboravljene sorte,

upravo mu je to najvecéa pred-
nost.

Specifi¢na divljina plavca
inama vinarima daje razlicite
moguénosti da ga oblikuje-
mo svatko na svoj nacin, a
da ostaje prepoznatljiv. Zato
mislim da mjesto na trzistu
imaju 1 rustikalni, rekao bih
tradicionalni plavac i njegovi
razni moderniji oblici, koji
pokusavaju slijediti svjetske
trendove u proizvodnji vina.

Sve skupa ¢e dati oce-
kivanu prepoznatljivost i
pokazati Sirinu ove sorte.
Najbitnije je da se plavac
vrati na svoje najbolje juzne
polozaje, jer ¢e tamo dati
ono po ¢emu ga prepoznaje-
mo i cijenimo.



Vinski izvjestaj 2018. Sorte
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Kako je Jaksa Krajancics
Nericom stvorio novi model

dalmatinskih bijelih vina

Jaksa Krajancic¢ definitivno je najznacajniji suvremeni dalmatinski proizvodac bijelog vina. S tri izvrsna poSipa Nerica
zaredom iz tri vrlo razliCite, komplicirane berbe, postavio je novi obrazac za moderna dalmatinska sortna bijela vina

orculanski vinar Jaksa Krajanc¢i¢ mlad je, moderan
covjek s jakim lokalnim korijenima vidljivima i u
njegovu govoru, i u gotovo sramezljivom nastupu
karakteristicnom za osobu koja je iz male sredi-
ne usla u veliku igru. No, da bi se razumjela vaznost posla koji
Krajanci¢ upravo obavlja s poSipom Nerica, moramo se vratiti
u davnu proSlost, dok se g
vlasnik Nerice jo§ nije |
bio rodio. Sredinom 70- ||
tith godina na policama
hrvatskih trgovina i tada
sasvim rijetkih vinote-
ka nije bilo bas§ mnogo
buteljiranih vina. Osobi-
to nije bilo puno butelji- |
ranih bijelih vina iz Dal- |
macije.
Medu rijetkim tak- [
vim buteljkama u o¢i su
upadali posipi iz Care Wi .t HgS
1 Smokvice, ¢ije su se ;
etikete doimale gotovo
luksuzno u usporedbi s dizajnom vecine
drugih hrvatskih vina iz onog vremena.Tijekom 70-tih i u pr-
voj polovici osamdesetih nastala je interna legenda o posipu iz
Care kao osobito vrijednom vinu. Koliko se sje¢amo, radilo se
zapravo o vrlo teskim, gustim, uljastim, ali oksidiranim vinima
bez imalo svjezine, koja su mogla ste¢i ugled samo u vrlo slaboj
konkurenciji. Pa je tako posip Cara ostao standard za dalmatins-
ka bijela vina sve do sredine devedesetih godina, a ponegdje i
dulje. Fascinantno je koliko juznodalmatinskih hotela i restora-
na i danas nudi Caru kao prvu opciju, premda su ta vina veé dav-

Jaksa Krajanc¢i¢ mogao bi imati
dalekosezan utjecaj na vinsku industriju

no inferiorna konkurenciji i lose predstavljaju sortu. Zatim se, u
drugoj polovici 90-tih pojavio veliki Mike Grgich.

Grgich je u vinariji u Trsteniku od korculanskog grozda
poceo proizvoditi sasvim drukciji, svjez, Cist ali barikiran posip.
Grgicev je posip neko vrijeme bio senzacija. Radilo se zaista
o vrlo dobrom vinu, no Grgi¢ ipak nije pogodio pravi karakter
posipa. Zapravo, zad-
njih nekoliko berbi os-
- tavljaju mnogo auten-
Grgic¢evih posipa.
Poslije Grgica dosao
je Luka Krajancic,
koji je PoSipom sur Lie
' postavio sasvim nove,
dosta radikalne krit-
erije. Krajancicev Sur
Lie duboko je, ozbilj-
no, meditativno i ¢esto
briljantno vino, ali to je
vino autorski rad i ne
moze biti obrazac za

cijeluscenu. Onda je prije nekoliko godina
na trzite stigla Nerica mladog Jakse Krajan¢i¢a. Cim se pojavi-
la u restoranima i vinotekama (distributer je zagrebacki Vivat)
Nerica je postala model za idealno dalmatinsko bijelo vino. Evo
zasto.

Nerica je uspjela sacuvati autentini, cvjetno-herbalni
znacaj sorte i udruziti ga sa svjezinom potpuno netipicnom za
dalmatinska bijela vina. S Nericom smo u cijeloj povijesti dal-
matinske vinske industrije dobili prvo hrskavo, potpuno Cisto,
naglaseno bijelo vino, koje se na plus 30 moze piti u velikim ko-

li¢inamaistodobno je kompleksno i sortno savrseno prepoznat-
ljivo. Takav spoj juznodalmatinskog terroira i svjezine ucinio je
Nericu prvorazrednim gastronomskim vinom, i to izvan regio-
nalnih granica.

U Zagrebu gotovo da nema ozbiljnijeg restorana koji ne drzi
Nericu, amnogi je restorani toce na ¢ase. JakSa Krajanci¢ je, da-
kle, s Nericom uspostavio uspjeSan model za suvremenu proiz-
vodnju dalmatinskih bijelih vina. Utoliko je Krajanc¢i¢ postao
dalmatinski Kozlovi¢. Vazno je da model Krajanci¢eva poSipa

Krajanci¢ev model poSipa nije
banalan, nego je plemenit i
autentican, o cemu svjedoci i
Decanterovo zlato za Nericu iz
2016. godine

nije banalan, nego je plemenitiautenti¢an, o ¢emu svjedocii De-
canterova zlatna medalja za Nericu 2016. Berba 2017. premda
koli¢inski mala takoder je briljantna, Sto znaci da je Krajanci¢
uspio proizvesti tri sjajna vina zaredom u klimatski nejednakim
okolnostima. Takvo §to nije osobito ¢esto ni u vinski napredni-
jimzemljama.

Jaksa Krajancic, ¢iji je poSip Mindel s istoimenog superi-
ornog polozaja sasvim druga vrsta bijelog vina, ozbiljnog, sup-
stancijalnog ali ne lakopitkog (nesto poput tezih F. X .Pichelrovih
ili Knollovih smaragda), najznacajniji je moderni dalmatinski
proizvodac bijelih vina. Njegov bi utjecaj mogao biti puno dale-
koseznijinego $to je umjereni i suzdrzani Krajanci¢ uopée svjes-
tan. Ilii Ciste pristojnosti ne Zeli govoriti o tome.

CARA » KORCULA
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Medea vina

www.medea.hr

Sa

Vinski izvjestaj 2018. Nagrade

Hrvatska vina nikad nisu bila toliko uspje$na na
najvaznijim svjetskim natjecanjima, kao u 2018.
godini. Nasa su vina ove godine osvojila deset
zlatnih medalja na Decanterovim Svjetskim
nagradama i dva zlata na International Wine
Challengeu. Uz to, hrvatski su se vinari izborili i
za pregrst srebrnih medalja, dok je bronci toliko
da ih nismo ni uvrstili u ovaj pregled.
Medunarodni uspjesi hrvatskih vina u posljed-
nje dvije godine govore i o rastu kvalitativnih
standarda naSe vinske industrije, kao i o sve
vecem broju proizvodaca koji Salju svoje
buteljke na vazne internacionalne ocjenjivacke
smotre. Osobito nas veseli $to su neki posve
mali, ¢ak i nacionalno jedva poznati vinari poput

0 USpjesna
anjima

Cossetta i Andelinija, osvajili zlatne medalje.
Veseli takoder Sto geografija zlatnih medalja
unatrag dvije godine obuhvaca cijelu zemlju, od
Buja preko Zelezne gore na sjeverozapadu, do
Erduta na istoku i Kor€ule na jugu.

Medutim, zlata i platine iz zadnje dvije godine
nisu i zaista ne mogu biti razlog ni za kakav tri-
jumfalizam. | ovdje, naZalost, moramo podsijetiti
na Cinjenicu da hrvatska vina i dalje de facto

ne postoje na velikim svjetskim trzistima, ni u
maloprodaiji ni u restoranima i hotelima.

Stoga je glavni zadatak hrvatske vinske indus-
trije da uz sustavnu drzavnu pomo¢ napokon
postane nisni ali prepoznatljiv igra¢ na medun-
arodnoj sceni. Jer, samo od medalja se ne Zivi.



. Nagrade

Andelini Domenico Cabernet Sauvignon Merlot 2015. Andrea Cossetto Prima Luce 2017. Badel 1862 Korlat Syrah 2014. Cattunar Malvazija Collina 2015.
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Fakin Teran 2017. Frankovi¢ Korona Sur Lie 2016. Jakopi¢ Pusipel Prestige 2015. Krauthaker Izborna berba bobica Grasevina 2015.

@NA??O% é«;\NATlo%

‘@ TROPHY GOLD

Krauthaker Kuvlakhe Manzoni 2013. Nerica posip 2016. Damijanic Clemente Blanc 2015. Damjani¢ Malvazija 2016.

Vina Laguna Riserva crno 2013. Badel 1862 Korlat Supreme Syrah 2012. Benvenuti Caldierosso 2016. Benvenuti San Salvatore Muskat 2013.
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Benvenuti Santa Elisabetta 2015. Boskinac Cuvee 2013. Dvorac Belaj Kseniia 2015. Cmrecnjak Sauvignon 2017.



. Nagrade

De Gotho Grasevina 2017.

Degrassi Terre bianche Cuvee Blanc 2016.

Domaine Koquelicot Belaigra 2016. Domaine Koquelicot Fugaz Sur Lie 2016. Fakin La Prima Malvazija 2016. Feravino Miraz Grasevina 2016.

Frankovi¢ Teran 2017. Kalazi¢ Rajnski Rizling 2016. Korta Katarina Posip 2017.

|
=

Kostanjevec Grasevina 2017. Kostanjevec Sauvignon Blanc 2017. Kraljevski vinogradi Punta Skala PoSip 2017. Kraljevski vinogradi PoSip Prestige 2017.

Kutjevo Grasevina 2017. Matocec Chardonnay 2016. Matocec Grasevina 2016. Matosevic Alba 2016.
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Meneghetti Red 2011.

Feravino Ledeno vino Frankovka 2016.

Cmrecnjak Pusipel Classic 2017.

Sibon Brut NV

Zure Elysion 2016.
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LLEVS

Skaramuca Posip Elegance 2016.
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WINNER
L

Persuri¢ Misal Millenium 2013.

Skaramuca Elegance 2013.
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WINNER

LLENS,

Vina Laguna Festigia Malvazija 2016.
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Benvenuti Muskat San Salvatore 2013.
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Gerzini¢ Malvazija 2017.

Svijetli Dvori Izborna berba Grasevina 2015.
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-ZUine

S enS

Vina Laguna Festigia Riserva Malvazija Akacija 2015.
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Benvenuti Teran Anno Domini 2015.
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Pervino Gold 45 Malvazija Istarska 2015.

Ritosa Dolce Amato 2016.

Vucemilovi¢ Okosa KrSevan Malvasija 2016.
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Cossetto Prima Luce 2017.
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llocki podrumi Traminac Vrhunski 2016.
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Vinski izvjestaj 2018. Elehlozivno

HUBERT DE BILLY §§

Neovisnost, lojalnost i stalno
dizanje kvalitete glavne
su vrijednosti Pol Rogera

Mi nismo milijarderi. Ne isplacujemo velike dividende. Pol Roger je nas
identitet a ne tek vlasnistvo, mi ga cuvamo za svoju djecu kao Sto su ga
nasi preci cuvali za nas. Zato je Pol Roger jos uvijek obiteljska firma

Kult Plave Kamenice

Hubertom de Billyem, izvoznim direktorom

ugledne Sampanjerije Pol Roger i izravnim

potomkom samog utemeljitelja tvrtke,

razgovarali smo o vrijednostima u svijetu
Sampanjca.

Pol Roger, nazvan po svom osnivacu, utemeljen je
1849. godine u Epernayu, mjestu gdje se danas proizvodi
Dom Perignon. Pol Roger puni oko milijun i pol buteljki
godisnje, Sto ga svrstava medu manje klasicne Sampan-
jske kuce.

Netipi¢na kuéa

Njegova vina, medutim, redovito dobivaju izvrsne
ocjene. Cuvee Winston Churchill, nazvan po engleskom
ratnom premijeru koji je Pol Roger redovito pio na sjed-
nicama kabineta, ubraja se medu najspektakularnije luk-
suzne Sampanjce na svijetu.

Pol Roger jedna je od vrlo rijetkih preostalih obitel-
jskih tvrtki medu klasi¢nim Sampanjskim kucama, jer
klasi¢ne Sampanjske kucée iz godine u godinu ulaze u

vlasnistvo velikih korporacija, ili pak i1 same prerastaju
u korporacije. U Pol Rogeru ¢vrsto zele zadrzati tvrtku u
obiteljskom vlasniStvu, 1 ne inzistiraju na brzom rastu 1
velikim zaradama, $to je sve prili¢no netipi¢no za moder-
nu vinsku industriju. Sampanjce Pol Roger, omiljena vina
engleske kraljevske obitelji, u Hrvatsku uvozi zadarski
Atrox.

Veliki klasik i grower

Kako biste opisali poloZaj Pol Rogera na suvremenoj
Sampanjskoj sceni, koja se uglavnom podijelila na
korporacije i na growere?

Pa, i mi smo pomalo groweri. Posjedujemo jako puno
vinograda s obzirom na veli¢inu kuce, budu¢i da proiz-
vodimo manje od dva milijuna boca godiSnje.

Mi smo, dakle, s jedne strane veliki grower, a s druge
klasi¢na Sampanjska kuc¢a nastala u 19. stoljecu. Vazno
nam je da ostanemo u obiteljskom vlasniStvu. Ne zanima
nas korporativni poslovni model. Oko 95 posto dionica
Pol Rogera je u vlasniStvu ¢lanova obitelji, i tako ¢e ostati.

e e S

U smijeru kazaljke na satu 1. Pol Roger Brut
Reserve jedna je od najboljih vrijednosti za novac

iz Champagne 2. Hubert de Billy 3. Pol Roger po
proizvodniji je jedna od najmanjih kuéa u Champagni.
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Ali, kako moZete sprijeciti neku veliku banku ili
fond da vas kupe, kao $to se to doslovno iz dana
u dan deSava s brojnim privatnim vinarijama u
cijelom svijetu?

Ovdje je rijec o identitetu svih nas koji radimo u
Pol Rogeru. Dakle, ovdje nije rije¢ o novcu. Mi ne is-
pla¢ujemo velike dividende.

Mi nismo milijarderi. Medutim, svi mi u sadasnjoj
generaciji vlasnika Pol Rogera, svjesni smo da zapra-
vo nismo vlasnici naSe tvrtke nego je samo cuvamo za
iducu generaciju, za generaciju naSe djece, kao Sto
su je nasi roditelji Cuvali za nas.

To je baza, recimo to tako, nase poslovne i vlas-
nicke etike. Osim toga, strahovito je vazno pazljivo
komunicirati sa svim clanovima obitelji kako bi svi
ostali zainteresirani da zadrze svoje udjele u tvrtki.
Kad, pak, govorimo o novcu, sve ih upozoravamo
da dionice Pol Rogera stalno rastu i da one vrijede
kao dugorocna investicija.

Sustav neovisne distribucije
OKkej, ne Zelite se nikome prodati sto zvu¢i sjaj-
no i idealisti¢ki. A Zelite li nekoga kupiti?

Moram priznati da nemamo strateski plan za
kupnju neke druge vinarije, §to ne znaci da se ne
bismo upustili u tako nesto ako bi se ukazala do-
bra prilika 1 ako bismo procijenili da odredenoj
vinariji koja dijeli nase vrijednosti zaista mozemo
pomoci.

Nasje glavni cilj da ostanemo neovisni. Kad bis-
mo se upustali u akvizicije samo zbog financijske
vrijednosti pojedinog posla, izgubili bismo neovis-
nost. Jer, neovisnost zna¢i da mozete kontrolirati

as je glavni cilj da ostanemo neovisni.
Neovisnost zapravo znaci da imate
mogucnost kontrolirati sve aspekte
biznisa, ukljucujuci distribuciju. Kad
bismo poceli kupovati vinarije samo
zbognovca, tobismoizgubili

sve aspekte biznisa ukljucujuéi i distribuciju. Umjes-
to dapod svaku cijenu kupujemo, mi radimo na nasem
neovisnom sustavu distribucije, blisko suradujemo s
vinogradarima od kojih kupujemo grozde, trudimo se
poboljsati njihove poslovne uvjete i tome slicno.

Bez kompromisa

Ponavljam, nismo klasi¢na kapitalisticka tvrtka
koja se zeli Siriti pod svaku cijenu. Naravno daimi
zelimo rasti, ali ne narac¢un kvalitete 1 neovisnosti.

]
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Remember gentlemen,
It’s not just France
we’re fighting for,

it’'s Champagne!

WINSTON CHURCHILL

CHAMPAGNE
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britanskom kraljevskom obitelji ne suradujemo radi marketinga nego radi
lojalnosti, kao sto njegujemo i bliske odnose s obitelji Churchill. Lojalnost
je jedna od glavnih pretpostavki da ovaj posao potraje jos jako dugo.

Sto mislite o pokretu growers proizvodaca Sampan-
jea?

Ja ih jako podrzavam. Smatram da oni donose novi
ugled Champagni i da su jako korisni za cijelu nasu in-
dustriju.

Vise ste puta naglasavali kako bi Sampanjci trebali
dulje odlezavati prije puStanja u prodaju. Vas bazi¢ni
Sampanjac odleZava Cetiri i pol godine, dok veéima
velikih proizvodaca svoje buteljke pusta na trziSte
poslije dvije, najviSe tri godine. Mislite li da je realno
da se vrijeme odleZavanja produzi?

To je vrlo jednostavno. Sto dulje odleZavate vino,
ono ¢e na kraju biti bolje. Ja mislim kako je neophod-
no da se vrijeme odlezavanja Sampanjca produzi, jer
naSa industrija moze nastaviti rasti samo na temelju
stalnog dizanja kvalitete.

Sve drugo je pogreSno. Naravno, rije¢ je o fi-
nancijski slozenoj operaciji, jer dulje dozrijevanje
usporava cash flow i dize troskove. Ali, doista mislim
da Sampanjska industrija tu ne smije raditi previse
kompromisa.

Filozofija lojalnosti
Vasa su bazi¢na vina, s obzirom na duljinu odleza-
vanja, relativno jeftina. Vasi vintage Sampanjci, koji
kostaju oko 50 do 60 eura, predstavljaju izvanrednu
vrijednost za novac. Kako postiZete tako prihvatljive
cijene?

U redu, tu moram biti poSten i re¢i da su nasi troskovi
ustartu nizi, zato Sto druge klasi¢ne kuce otkupljuju mno-
go vise grozda nego mi.

No, ¢injenica je da ako, recimo, kilogram grozda
poskupi za pet posto, mi podignemo cijenu za dva
posto, a ne za pet posto. To nije nikakva nekomerci-
jalna ni samoubilacka filozofija, nego je to filozofija
lojalnosti.

Kao obiteljskoj firmi, nama je lojalnost jedna od
najvaznijih vrijednosti. Mi Zelimo biti lojalni prema
naSim stalnim kupcima, pa smo stoga krajnje pazljivi
kad je rije¢ o korekciji cijena. Isto tako, zelimo biti

lojalni prema nasim dobavlja¢ima. Mislim kako je lo-
jalnost jedna od glavnih pretpostavki da ovaj posao
potraje jos jako dugo vremena.

Pomaze li prodaji Pol Rogera povezanost tvrtke s en-
gleskom kraljevskom obitelji. Pol Roger se, primje-
rice, to¢io na nedavnom vjencanju princa Harryja?

Zapravo ne, ili ne previSe. Naravno, kad dodete u
medije kao sluzbeni Sampanjac neke kraljevske
sveCanosti to moze pogurati prodaju, ali takoder moze
utjecati negativno na one kupce koji nisu obozavatelji
monarhije.

Zelimo dugo ostati

Mi s britanskom kraljevskom obitelji ne suraduje-
mo radi marketinga nego radi lojalnosti, jer smo s nji-
ma kao dobavljaci Sampanjca povezani desetlje¢ima.
Kao $to njegujemo 1 bliske odnose s obitelji Churchill,
Sto danas naravno ne moze imati nikakvo komercijalno
znacenje. No, tu se opet vracamo na pitanje lojalnosti,
kojaje uz predanost kvaliteti nasa sredi$nja vrijednost.

Smatrate li da golemi rast prosecca, koji je postao
najprodavanije pjenusavo vino na svijetu, moze
ugroziti industriju Sampanjca?

Mislim da ne moze. Rije€ je o dva prili¢no razlicita
vina. Rast prosecca moze ugroziti samo Sampanjce in-
feriorne kvalitete. Ali, to je njihov problem. Ja, napro-
tiv, drzim da prosecco moze koristiti Sampanjcu jer
navodi puno mladih ljudi da kusaju pjenusavo vino po
niskoj cijeni, $to onda te mlade ljude potice da kasni-
je probaju ozbiljnija pjenusava vina poput Sampanjca.
Smatram, dakle, da prosecco stvara nove potrosace za
Sampanjac.

Sto olekujete od ulaska na hrvatsko trziste?

Mi ne zelimo niSta na brzinu. Nova trzista, bilo da
jerijec o Aziji, isto¢noj Europi ili zemljama poput Hr-
vatske, za nas su prilika da polako i sigurno rastemo.
Zelimo se etablirati kao visokokvalitetni $ampanjac,
koji ¢e ovdje dugo ostati.

FOTO/U smjeru kazaljke na satu 1. NajprestiZnija etiketa Pol Rogera nazvana je po Winstonu Churchillu 2. Sir Winston Churchill bio je veliki
ljubitelj Pol Roger Ssampanijca i prijatelj obitelji 3. Churchillu su Pol Roger donosili na sjednice viade u Downing Street 4. Pol Roger je desetljeci-
ma dobavljac¢ engleske Kraljevske obitelji 5. Stara reklama za Pol Roger 6. Pol Roger 7. Odette Pol Roger bila je utjelovijenje stila kuce i velika

ambasadorica Pol Roger Sampanjaca

STRAST PRETOCENA U VINO.

OREA T

| VINARIJA BENKOVAC
\

| Syrah

Korlat Syrah 2014
— zlatna medalja Decanter 2018.
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. Pobjednici

Najtrofejnija hrvatska vina

lloGki podrumi u zadnijih su
sest godina osvoijili vise
od dvije stotine domacih i
internacionalnih medalja

oc¢i Bozi¢a 2015. godine prisustvovali smo promociji Velike ber-
be Ilockih podruma, posebnog segmenta grasevine iz 2011. koji je
ispao toliko dobro, da je vodstvo vinarije odlucilo osmisliti novu
etiketu i novo ime za to vino, koje se i danas prodaje u hrvatskim
gastronomskim restoranima, dokazujuci da suha grasevina ne mora imati rok
trajanja. Na promociji Velike berbe u Vinskoj akademiji u Samoborskoj ulici,
okupili su se svi Zagrepcani koji bilo $to znace u svijetu vina te, naravno, puno
Ilocana.
SrediSnja osoba tog inspirativnog dogadaja bila je glavna ilocka enologinja Vera
Zima, kojoj se vlasnik tvrtke Juraj Mihaljevi¢ zahvalio na Velikoj berbi, kao ina
svemu §to je ucinila za I[locke podrume. Gospoda Zima dobila je ogromni buket
cvijeca. Ona, medutim, zasluzuje cijelu cvje¢arnu. Ili rasadnik.
Kao sto pise u naslovu, Ilocki podrumi u proteklih su Sest godina dobili vise
od 200 medalja na svim mogucim stranim i domac¢im natjecanjima. [locki su
podrumi dobivali zlatne medalje na Decanterovim Svjetskim nagradama, na
Mundusu Vini, razna priznanja na international Wine Challengeu, ali su isto
tako redovito pobjedivali na domacim natjecanjima. Sve to ¢ini Ilocke podrume
uvjerljivo najnagradivanijom hrvatskom vinarijom, kao $to to ponosno i pise na
njihovim oglasima.
Tri su faktora koja su definirala tako velik broj nagrada. Prvo, Ilo¢ki podrumi
preraduju zaista vrhunsko grozde. Neki od njihovih vinograda, poput legendar-
nog Principovca, spadaju medu najbolje vinograde u Hrvatskoj. Drugo, tvrtka
je orijentirana prema kvaliteti u svim rangovima cijena. Cak i otvorena grasevi-
na Ilo¢kih podruma lako nadmasuje mnoge buteljirane, nekoliko puta skuplje
grasevine, dok su njihova vrhunska vina gotovo uvijek uistinu vrhunska.
Radi se, dakle, o ispravnoj strategiji koja se temelji na kvaliteti vina. I treée, gos-
poda Zima iz godine u godinu jaméi za tu kvalitetu. Cini nam se da ona nikad
na trziSte nije pustila nijedno neispravno ili inferiorno vino. Stoga je logi¢no da
Tlocki podrumi bas svugdje gdje se pojave osvajaju medalje. Naravno, vrlo je
vazno $to se ilocki podrumi pojavljuju na skoro svim vinskim smotrama, jer
znaju da medalje funkcioniraju kao odlican marketinski alat.
Vinarija s relativno Sirokim portfolijom ne moze zivjeti samo od platinaste De-
canterove medalje za Traminac, izbornu berbu bobica koju su Ilocki podrumi
dobili 2016. ili od Velike zlatne medalje koju je izborni traminac ove godine os-
vojio na Mundusu Vini. Vinarija koja se Zeli afirmirati nagradama, mora teziti
da nagrade dobiva za vecinu svojih etiketa, na svim trzistima koja joj mogu biti
relevantna. To je ono u cemu ilocki podrumi uspijevaju iz godine u godinu.
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2013.

IWC - Srebro GrasSevina vrhunska
2011, Traminac izborna berba 2011,
Traminac vrhunski 2011. Bronca
Traminac vrhunski 2011, Traminac izborna
berba 2010. DECANTER - Srebro Traminac vrhunski
2011. Bronca Grasevina vrhunska 2012, Traminac izborna
berba 2010. SELECTIONS MONDIAL DES VINS - Zlato
Traminac vrhunski 2011.

2014.

VINITALY - Veliko priznanje Traminac izborna berba
prosusenih bobica 2011. IWC - Srebro Grasevina kvalitet-
na 2013, MUNDUS VINI - Zlato Traminac izborna berba
bobica 2011, GraSevina vrhunska 2013. Srebro Traminac
kvalitetni 2013. VINALIES INTERNATIONALES PARIS

- Zlato Traminac ledena berba 2008. Srebro Grasevina
vrhunska 2011.

2015.

IWC - Zlato Traminac kvalitetni 2014. MUNDUS VINI
Zlato Traminac kvalitetni 2014. Srebro Grasevina
kvalitetna 2014.

2016.

DECANTER - Platina Traminac izborna berba bobica
2011. Bronca Traminac kvalitetni selected 2015. IWC -
Srebro Grasevina Velika berba 2011. Bronca Grasevina
kvalitetna selected 2015, Traminac kvalitetni selected
2015. FINGER LAKES IWC - Bronca GrasSevina Velika
berba 2011. MUNDUS VINI - Zlato Traminac vrhunski
premium 2015, Traminac izborna berba prosusenih bo-
bica 2011. Srebro Grasevina vrhunska 2015, GraSevina
Velika berba 2011.

2017.

DECANTER - Srebro Traminac izborna berba bobica
2012. Bronca Traminac vrhunski 2015, Grasevina kvalitet-
na 2016. VINITALY - Zlato Traminac izborna berba bobica
2012. BEOWINE FAIR - Zlato Traminac vrhunski 2015.
MUNDUS VINI SUMMER TASTING - Zlato Traminac
premium 2016, Traminac izborna berba bobica 2012. Sre-
bro Grasevina premium 2016. SMW CANADA - Srebro
Traminac izborna berba bobica 2012.

2018.

DECANTER - Srebro Traminac izborna berba bobica 2015.
Bronca Chardonnay kvalitetni 2017, Pinot bijeli kvalitetni
2017, Grasevina Principovac 2013. VINALIES INTERNA-
TIONALES PARIS - Zlato Chardonnay vrhunski 2016,
Traminac izborna berba bobica 2015. CHARDONNAY DU
MONDE - Srebro Chardonnay kvalitetni 2017. BEOWINE
FAIR - Srebro Traminac premium 2016. MUNDUS VINI
SUMMER TASTING - Velika zlatna medalja Traminac
izborna berba prosusenih bobica 2011.




. Tehnologija

Kako su

Klju€na za uspjeh Diam Cepova je Diamant® teh-
nologija Cis¢enja, koju je 1950-tih razvio Maxwell
House za dekafeinizaciju kave

Diam je prvi proizvodag vinskih ¢epova koji je po¢eo mieriti
svoju ekolosku odrzivost. Jedan od rezultata je Origine by
Diam, potpuno prirodni razgradivi ¢ep s organskim bilinim
liepilom i emulzijom od pcelinjeg voska.

Diam Cepovi izraduju se od posebno obradenog
sirovog pluta. Pluto se melje u sitne Cestice i Cisti
u posebnom patentiranom procesu.

Diam cepovi

promijenili

iIndustrij

Diam Eepove potpuno otporne na TCA koristi viSe od 10 tisu¢a vinarija,
medu njima i mnoge burgundske poput Boucharda, Fevrea i Ravenaeua

ino koje zaudara po ¢epu najgori je oblik vina

koji s kojim se uop¢e mozete suociti. U trides-

etak godina bavljenja vinom, naucili smo da

nema vina koje katkad nece biti inficirano s
TCA, pakoje, dakle, nece bar ponekad zaudarati po ¢epu.
Dosadsmousudoper prolili vise boca Dom Perignon, puno
bocaskupih francuskih, talijanskihispanjolskih vinaibez-
brojdomacih buteljki.

Zastitaod TCA

Najgori eksces povezan s cepom, koji vinu daje miris
mokrog trulog papira, dogodio nam se, koliko god to zvuci
nevjerojatno, upravo u Krugovoj vinarijiu Reimsu.

Na tom kusanju Maggie Hernandez, dugogodiSnja di-
rektorica najplemenitije Sampanjerije na svijetu, osobno
nam je otvarala novu Krugovu berbu, koja na sebi jos nije
imala ni etiketu. Vino je toliko snazno vonjalo po ¢epu, da
je gospoda Hernandez odmah otisla iz kusaonice , uklonila
bocu, pase zatim bar pet minutaispri¢avalazbogincidenta.
Slucaj u Krugu poucio nas je daje TCAneizbjezan. Pasmo
postaliveliki fanovinavojnih ¢epova. Okej, navojnicepovi

ne idu na Sampanjce, ali zato sva druga vina stite od TCA.
Kupite 1i vino s navojnim ¢epom, potpuno ste sigurni da
vamvecernece propasti, Cakiako kod kué¢eimate samojed-
nubocu.Aondasepojavio Diam. Diamjeslozeno obradeni
plutni ¢ep, koji zasad jamci da se TCA ne moze pojaviti u
vinu, koje je zatvoreno bas tim cepom.

Diam su u meduvremenu pocele koristiti mnoge bur-
gundske vinarije, ukljucuju¢i Bouchard, Fevre, pa ¢ak u
Ravenaeu, najvazniji proizvodac chablisa uopce, kao i
prestizne alzaske vinarije poput Hugela.Diam se trenutno
prodaje u 55 zemalja u svijetu. Kod nas ga uvoze Vina Ja-
kob.

Patentirani proces

Zasad nema relevantnih izvjestaja o tome da se TCA
bilo gdje probio kroz Diam. Kako je, dakle, pluteni cep us-
pio zaustaviti kemijski spoj kojinapadajuciplutene Cepove
vina ¢ini potpuno nepitkim? Diam, koji se proizvodi u
gradu Ceret u Rousillonu bitno je unaprijedio tehnologiju
izrade plutenog ¢epa. Diam raspolaze hrastovinom koja
dolazi s oko 25 tisu¢a hektara zemljista. Kora hrasta skida

Nakon ¢is¢enja, pluto bez tragova TCA posebnom
se tehnologijom spaja u mikrosfere kako bi ¢ep
dobio elasti¢nost i konzistenciju

Na odredenoj temperaturi i pod odredenim pritiskom
CO2 je u “superkriticnom” stanju izmedu tekucine i
plina, pa moze prodrijedi duboko u pluto i unistiti TCA,
spoj kriv za vina “po Cepu” i druge Stetne spojeve.




Francuska

Proizvodnja il %
pluta 2017. ==

5%

Sj. Afrika 20%

Portugal
50%

Spanjolska 25%

Ekstrakcijom uz pomo¢ supekriticnog ugljicnog dioksida iz prirodnog pluta
uklanja se stotinjak tvari koje mogu negativno utjecati na percepciju vina

serucno. Poslije Sest do dvanaest mjeseci susenja, sirovase
kora ispire i omeksSava u kipucoj vodi. Zatim se reze kako
bi sa izdvojio suberin, najkvalitetniji dio kore. Slijedi Dia-
mant Proces, koji je patentiran, 1 po kojem je Diam dobio
ime. U tom procesu upotrebljava se superkriti¢ni ugljicni
dioksid u stanju izmedu tekucine 1 plina, koji prodire du-
bokouplutoiunistavasvetragove Stetnih spojeva.

Inovativhatehnologija

Ekstrakcijomuz pomo¢ superkriticnogugljicnog 0
dioksida iz hrasta/pluta izvlaci se oko sto razli¢itih tvari,
koje mogu imati utjecaj na senzorsku percepciju vina, uk-
ljucujuci eventualni TCA. Tako se Diam osigurava od mo-
guéegmirisapo cepu.

U 1ducoj fazi ¢epovi se modeliraju. Tijekom modeli-
ranja cepovakoriste se mikrosfere, koje se dodajuusmjesu
mljevene plutene mase, vode i tvari za povezivanje, koja je
takoder organskogporijekla.

Smyjesa se zatim oblikuje u kalupe i susi u prostorima s
posebnim uvjetima. Poslije suSenja, bruSenjem se podesa-
vapromjer cepova, kojiseondarezunazeljenuduzinu,dabi
se cijeli proizvodni proces zavrsio finom obradom rubova.

Logotipi pojedine vinarije na ¢epove se upisuju laserom.
Slijedi jos kontrola kvalitete: svaka Sarza cepova dodatno
se provjerava u laboratoriju. Svi se kontrolirani uzorci cu-
vaju. Diam proizvodi tri vrste Cepova: one za mirna vina,
koji se zovu naprosto Diam, pa Eepove za pjenusce koji se
zovu Mytik Diam i ¢epove za jaka pica, koji se zovu Altop.
Diam je dio velike krupe OENEOQ, koja je svjetskom hr-
vatskom trziStu poznata po ba¢vama Seguin Moreau.

Prekretnicauvinarstvu

Pokaze li se Diam i u budu¢nosti zaista sigurnim od
TCA, ta bi tehnologija mogla oznaciti prekretnicu u sv-
jetskoj industriji vinskih ¢epova. Naime, praksa je pokaza-
ladadio trziSta naprosto ne prihva¢anavojne ¢epove, jerih
ne smatradovoljno elegantnim za vrhunska vina.

Praksa, nadalje, ve¢ desetlje¢imapokazuje dasubassvi
konvencionalni ¢epovineotpornina TCA. Diam, kaonovo
rjeSenje,zadovoljavakonzervativnerituale otvaranjabute-
ljkekaoipercepcijuopozicioniranju vinanatrzistu (mnogi
potroéaéi misle da vino koje nije pod plutenim ¢epom na-
prosto mJe dobro vino) s ¢injenicom a da su vina pod Dia-
momsigurnaod TCA.
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Garazist iz Sestina uvoznik je high tech éepova

Zanimljivo je dainovativni Diam u Hrvatsku uvozijedan od konzervativnijih nasih vina-
ra, zagrebacko-slavonski garaZzist llija Zdravko Jakobovic, Cija vina odleZavaju Cetiri
dopetgodinaprije pustanjanatrziste.

Jakobovicevavina danas spadaju u gornju skupinu domacih crnih vina: osobito bismo
preporuciliSyrah kojiznabitiodli¢an, dok je Cuvee Jakob standardno plemenito, ozbil-
jno vino, koje dokazuje kako se sa slavonskim grozdem moze napravitidobralokalna
inaCica bordoske kupaze. Naposljetku, Vina Jakob krajem 2018. godine pustila suna
trzisteiznenadujuce dobar pjenusac Mati proizveden tradicionalnom metodom, kojise
odmah uvrstio medu najambicioznija vina na nasoj sve brze rastucoj scenipjenusaca. /A J_‘\ y

FRANCESCA

& GRASECCO

Pjenusavo vino




. Industrija

| VELIKO

KATKAD MOZE

BITI JAKO DOBRO

Hrvatsku su vinsku industriju stvorili mali privatni proizvodaci.
Oni veliki dosli su desetak godina kasnije, Sto ne znaci da su
danas losiji. Naprotiv, Cetiri najvece vinarije pokazuju novi trend

a hrvatskoj vinskoj sceni, medu potrosaci-

ma boljih vina, sommelierima, restaurater-

ima pa i samim vinarima, gotovo da vlada

konsenzus o tome kako je dobro samo malo
ili srednje. Smatra se, dakle, da su manje privatne vinar-
ije nuzno superiorne velikim korporacijskim vinarija-
ma.

Takav dosta ¢vrsto uvrijezeni stav star je koliko 1
danasnja hrvatska vinska industrija, na ¢ijim po¢ecima
zaista nijedna velika vinarija nije proizvodila vrhunska
vina.

Dobra vina u svim kategorijama

Moderno hrvatsko vinarstvo osnovali su Vlado
Krauthaker, Zlatan Plenkovi¢, Frano Milos, Gianfran-
co Kozlovi¢, Ivan Enjingi i Ivica Matosevi¢. U vrijeme
kad su se ti ljudi pokusavali pribliZiti svjetskim kriteri-
jima vinske produkcije, Belja i [lockih podruma nije nu
bilo, Badel nije imao koncepcijurazvoja, dok je Laguna
lutala do te mjere da nije bila kadra uspostaviti vlastitu
vinsku arhivu.

Hrvatsku su vinsku industriju, posve nesporno, st-
vorili mali privatni proizvodaci. Oni veliki dosli su de-
setak godina kasnije. Sto ne znaci da su danas losiji.

Naprotiv, medalje na vaznim svjetskim natjecanji-
ma govore kako Cetiri najvece hrvatske vinarije (ovdje

ne racunamo Kutjevo jer nismo pobornici vina za gem-
iSte) redovito proizvode vrlo dobra do izvrsna vina, i to
u svim kategorijama cijena.

Ovdje prvo treba redefinirati pridjev veliki. U hr-
vatskim se okvirima velikom industrijskom vinarijom
smatra svatko tko na trziSte pusta dva ili viSe milijuna
litara.

Veliko i malo u vinskoj industriji
su relativni pojmovi Kkoji viSe ne
mogu biti vrijednosne odrednice

Medutim, uzmemo li u obzir da Dom Perignon,
jedan od najekskluzivnijih $ampanjskih brendova na
svijetu godiSnje puni oko pet milijuna buteljki, jasno je
da je ta kuca, koju se nitko u Hrvatskoj ne bi usudio ot-
pisati kao veliku industrijsku vinariju, zapravo veca od
bilo kojeg hrvatskog korporacijskog podruma.

Redefinicija velic¢ine

Dakle, posve je jasno da su veliko i malo u vinskoj
industriji relativni pojmovi, koji definitivno vise ne
mogu biti vrijednosne odrednice. O ¢emu, uostalom,
svjedoci i recentnija povijest vodecih hrvatskih “veli-
kih” vinarija. Po¢nimo abecednim redom.

WiWmEaa
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Syrah

VINA
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ELJE

BADEL

Badel medu ostalim posjeduje
brendove Korlat i Vezak. Korlat
Syrah iz berbe 2014. ove je go-
dine osvojio zlato i 95 bodova na
Decanterovim Svjetskim vinskim
nagradama, kao jedno od prili€no
rijetkih crnih dalmatinskih vina s
tako visokom ocjenom na DWWA.
Badelova vina iz Daruvara, koja
se od ove godine prodaju pod
egidom Vezak, dobila su bezbroj
vaznih medunarodnih priznanja
ukljucéujuci i Decanterove medal-
je, a Vezak Sauvignon iz 2017.
koji se nazalost ne moze kupiti u
maloprodaji jer je cijela serija za-
vrSila u HoReCi, definitivho spa-
da medu najbolje domace sauvig-
none ovog desetljeca.

BELJE

Belje godisSnje proizvodi oko tri
milijuna litara vina s fenomenal-
nih polozaja u Baraniji. Ima jednu
od najmodernijih vinarija u ovom
dijelu svijeta i prekrasan Stari po-
drumo iz 17. stoljeca. Belje je za
svoje grasevine dobilo bezbroj
vaznih medunarodnih priznanja.
Decanterove medalje povreme-
no osvaja ¢ak i najjeftinija beljska
buteljirana grasevina, koja kosta
manje od 30 kuna.

No, josS je znacajnije podsjetiti da
je Beljev Merlot iz 2008. bio prvo
slavonsko-baranjsko crno vino
sa zlathom Decanterovom medal-
jom. Velika je vinarija, znaci, ost-
varila prijelomni uspjeh u medu-
narodnoj afirmaciji hrvatskih vina
godinama prije malih vinarija.
Toliko o stvarnom kvalitativnom
odnosu navodno velikog i navod-
no malog u hrvatskoj vinskoj in-
dustriji.

R EFSETIRG A EA
CASTELLO

ILOCKI PODRUMI

llocki podrumi najnagradivani-
ja su hrvatska vinarija uopce,
kada govorimo o medunarodnim
medaljama i priznanjima. llo¢-
ki podrumi dobivaju medalje u
svim kategorijama, od najtvrdih
suhih vina poput Velike berbe
grasevine iz 2011. do ocekivano
trijumfalnih ledenih i izbornih
traminaca. Za vec¢inu hrvatskih
potrosaca vjerojatno je najvazni-
je da baziéne buteljke llo¢kih po-
druma, one koje kostaju izmedu
25 i 37 kuna zavisno o sorti i
ducanu, predstavljaju pouzdanu
vrijednostzanovac.

LAGUNA

Laguna je sa svojih skoro sedam
stotina hektara najveci istarski
vinogradar. | kao takva, Laguna
upravo pokrec¢e projekt u koji
se manyji vinogradari dosad nisu
upustali. Cijeli Lagunin novi vi-
nograd u Vizinadi bit ¢e u rezimu
ekoloskog uzgoja. Ovaj Lagun-
in postupak, bas kao i neke jako
radikalne serije vina poput 240
dana macerirane malvazije, po-
kazuju kako se unutar velikog
sustava moze otvoriti prostor za
progresivan pristup vinarstvu i
vinogradarstvu.

Laguna je, takoder, osvoji-
la puno relevantnih svjetskih
medalja, uklju€ujuéi Decantero-
vo zlato za Castello iz 2012. go-
dine.



Vinski izvjesta

P b

Fl
na
Za

Ta uska casa deﬁmt-w 0 nije p

Kult Plave Kamenice

S Philippeom Jamesseom, jednim od najcjen-
jenijih francuskih sommeliera, razgovarali smo
krajem studenog, to¢no u vrijeme kad je Jamesse
donosio jednu od najvaznijih odluka svoje kari-
jere.

Naime, 28. studenog objavljeno je da je gospo-
™ din Jamesse napustio kultni Sampanjski restoran Les
dvije helinove zvjezdice, koji se vec
a smatra najboljim restoranom u cijeloj
i (u Les Crayers smo rucali u lipnju davne
e). a
] (]
Put prema fundamentlma
Osim §to je pumh osamnaest godina b

d

jih proizvodaca vinskih ¢asa na sv: hmannove
case u Hrvatsku uvozi zadarsk1 At

odesn g
ugljicni dioksid, vino s ugljlcmm dioksidor
razviti svoje arome, pa je posve besmislena

V -
ommelier u Les Crayersu gdje je izgradio V% za$§
drum s nekih 45 tisuca buteljki, Jamesse dizajnira ca

zareimsku firmu Lehman Glass jednog odnajugledni-

Philippe Jamesse, veliki zagovornik prirodnog u
vinu, smatra da ¢asa mora reflektirati ne samo sve bitne
znacajke vina, nego 1 sam proces nastanka vina.

Kako ste poceli dizajnirati sa,rnpan]ske case?
Zapravo neobavezno, 1 mimo bilo kakvog poslov-

nog dogovora. Prve nacrte zu‘sampanj ske ¢ase izradio

sam joS prije desetak 3
Dvije godine kas me iz Lehman

Glass i tako je pocela naSa suradnja m smo

esetljecu svjedocili pravoj revolu

&akjskih casa. i

am anjac"
1s1m da sam ima

damentima, §to je ne da bi se bolje razumio i
postovao potencijal § + Casa mora pokazwat
i Stititifilozofiju Sampanyj

o .
Kako biste danas definirali optimalni dizajn ¢aSe .|

|
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-

Jedan od najcjenjenijih francuskih
sommeliera napustio je kultni
Sampanjski restoran Les Crayeres kako
bi se posvetio dizajnu vinskih ¢asa



. Ekskluzivno

U redu, ali $to su vasi glavni ciljevi kada dizajnirate
pojedinu ¢asu? Sto zapravo Zelite postici?

Recimo da se Zelim pribliziti ideologiji prirode kako bih
pronasao $to je optimalno u svemiru pojedinih mirnih ili
odredenih pjenusavih vina. Vazno je razumjeti da i mirna i
pjenusava vina trebaju Siroki prostor okruglog oblika da bi
dosla do izrazaja. Medutim, za Sampanjac je imperativ da se
priblizimo mjehuri¢ima, da povezemo sve elemente u vinu,
1 uzmemo u obzir specificne zahtjeve koje nam namece ugl-
jiéni dioksid.

Vaznost sinergije
Kako se, tehnic¢ki gledajuci, proizvode Lehmanove ¢ase
s va§im potpisom?

Imamo dvije linije. Jedna se proizvodi mehanicki, a dru-
ga se doista radi zanatski, starinski i posve ru¢no. Skuplja se
linija izraduje od puhanog stakla, kao nekad.

Je li klasi¢na Sampanjska flute ¢asa definitivno otiSla u
povijest?

Nadam se da jest. To je, uostalom, svrha i jedna od
glavnih namjera mog bavljenja casama. Nazalost, previse se
Sampanjaca joS uvijek servira u fluteu. Ta uska ¢asa defini-
tivno nije podesna za potrebe koje namece uglji¢ni dioksid.
U casi poput flutea vino s ugljicnim dioksidom ne moze
razviti svoje arome, pa je takva ¢asa potpuno besmislena.
Moramo znati da u fluteu, ¢im se Sampanjac nato¢i, nestane
oko 80 posto uglji¢nog dioksida. Rije€ je o znac¢ajnom gu-
bitku karaktera vina, njegovih aroma i ¢istog zadovoljstva.

Mozete li opisati razlike medu optimalnim ¢asama za
non vintage Sampanjce, za vintage Sampanjce, za rosee i
za specificne Zanrove Sampanjca poput blanc de noirsa?

Iskreno govoreci, moram jo§ dugo proucavati sve ele-
mente koji utjecu na te razlike. Moram testirati puno raznih
¢asa, s obzirom na njihovu §irinu i visinu. U svakom slucaju,
kljuéno je pronaci ravnotezu izmedu horizontalnog i ver-
tikalnog u okrugloj ¢asi. Rije¢ je o sinergiji, koja se mora
pokusati postici za razli€ite tipove Sampanjaca. Ta sinergija
mora §tititi pravi karakter Sampanjca. Ona ga ne smije mi-
jenjati ili mu oduzimati bitne elemente. Ona mora naglasiti
prirodu, Zivot, energiju zemlje, pa i logiku biodinamike ako
bas zelite.

ljucno je pronaci ravnotezu izmedu horizontalnog i
vertikalnog u okrugloj casi. Rijec je o sinergiji, koja se
mora pokusati postici za razlicite tipove Sampanjaca.
Ona mora naglasiti prirodu, Zivot, energiju zemlje, pa
i logiku biodinamike ako bas Zelite.

Sto mislite o sve izraZenijem trendu medu velikim $am-
panjskim kuéama da dizajniraju posebne ¢aSe za svoje
Sampanjce?

Sampanijac je izrazito osjetljivo pice, zaista se razlikuje
kad se pije iz razlicitih ¢asa. I to jest stvarni problem. Mis-
lim da bismo se morali dogovoriti oko glavnih kriterija,
benchmarka koji nam pruzaju slicnu moguénost percepcije
pojedinog Sampanjca. Ja duboko vjerujem u sferu, dakle u
okruglu ¢asu sli¢nu kapi vode. Bilo bi sjajno kada bi se svi
koji se bave sampanjcem slozili da su flute i sli¢ne ¢ase st-
var proslosti.

A §to mislite o toCenju Sampanjca u velike ¢aSe poput
onih za crna vina?

To je u svakom sluc¢aju mnogo bolja opcija od flutea, pod
uvjetom da CaSa nije previse otvorena. Ako je ¢asa previse
otvorena, uglji¢ni dioksid odnijet ¢e puno aroma iz Case.

Prirodna misija
Kakvi restorani koriste vase ¢ase?

Uglavnom oni koji se bave ozbiljnom gastronomijom.
To je i normalno.

Koliko su ¢aSe doista vazne u sommelierskom poslu?

Gledajte, duznost je nas sommeliera kroz uporabu is-
pravnih ¢aSa pokazati poStovanje prema vinu koje posluzuje-
mo, i prema gostima kojima to¢imo to vino.

Casa je kona¢no odrediste cijelog golemog i slozenog posla
proizvodnje vina. Danasnja vina pokazuju sve vise energije i
Cistoce, zahvaljujuéi paznji koju vinogradari i vinari posveéuju
prirodi. Sve je vise ekoloskih vina, i to je vazno. Svi miu ovom
biznisu koji smo svjesni prirode, tezimo Cistoci koja dolazi s
prepoznatljivog terroira, sa zemlje koju grije sunce i koja je
istodobno zasti¢ena mjesecom. Rije¢ je, dakle, o zemaljskoj
energiji, a sfera, kugla koja povezuje sve te elemente, izvor je
rodenja grozda i vina.

Uostalom, podrumski su alati okrugli, a forma kugle ili
kapi sve je traZenija kroz niz novih materijala koji se koriste u
proizvodnji vina. Stoga vino treba zavrsiti u ¢asi koja se bazi-
ra na okruglom obliku. Budimo razumni i nemojmo mijenjati
taj prirodni tok postanka vina u njegovoj kona¢noj destinaciji,
vinskoj ¢asi. Onane smije biti piramidalna, Cetvrtasta ili pravo-
kutna, jer tako ne ispunjava svoju prirodnu misiju.

stina

Inspiration from stone

STINA JE INSPIRACIJA. Stina budi

stvaralacku

iskru koja

iz bloka

bijelog brackog kamena klese skulpturu, na praznom platnu slika sliku,
na cistom papiru piSe poeziju. Stina je polje puno kamenja na kojem je
umjetnost stvoriti vino rasko$nog okusa. Stina je Bra¢ i Bra¢ je stina.

Jako vino d.o.0., Bracka cesta 13, 21420 Bol, Croatia
t: +385 98 422 570, info@stina-vino.hr, www.stina-vino.hr




~ Covjek koji je izmislio

- modernu grasevinu




rije 30 godina,
dok hrvatskih
vrhunskih vina
jos prakticki
nije ni bilo,
Vlado Krauthaker, bivsi
enolog Kutjeva, u Slavoniji
je utemeljio privatnu
vinariju u Kojoj je u samo
nekoliko godina postavio
standard grasevine kakvu
danas poznajemo. Otada
je isao samo naprijed.

Negdjeukasnoljeto 1995. godine, odmah poslije
Oluje, Nino Dusper, glavni ¢ovjek Hrvatskog som-
melier kluba, pozvao nas je na vrlo posebnu veceru
u Okrugljak. Vecera je bila vrlo posebna jer je Dus-
per u Okrugljak bio doveo Giuseppea Vaccarini-
ja, ondasnjeg glavnog kandidata za predsjednika
svjetske sommelierske organizacije, godinu dana
kasnije Vaccarini jest postao predsjednik, te ja na
tom poloZaju ostao do 2004. godine.

Gospodin Dusper Zelio je gospodinu Vaccariniju
pokazati tipi¢na hrvatska vina, pa smo u prvoj rundi
kusalitri vina PPKutjeva: graSevinu, bijeli pinotinesto
¢ega se sada ne mozemo sjetiti.

Potraga za kvalitetom

Sva su tri vina patila od teSkog viska vodikova sul-
fita (to je ono kad vino zaudara na kiselo zelje) pa smo
ih nakon par minuta morali vratiti. Zatim smo narucili
nesto Krauthakerovih i Enjingijevih vina.

Vaccarini je bio zadovoljan i s jednim i s drugim
proizvodacem, koji su stvorili modernu hrvatsku in-
dustrijubijelih vina.

Stim daje Krauthaker od prvih svojih privatnih kor-
akapadodanaszadrzaokontinuitetkvalitete, dokje En-
jinginazalost i stilski i kvalitativno strahovito varirao.
Te 1995. godine jos nije postojala moderna hrvatska
vinska industrija. Malvazije nisu imale mnogo veze

Dio Krauthakerovih vinograda obraduje
se iskljucivo ruc¢no. Vinariju s Vladom
Krauthakerom danas vodi njegova kéer Martina.

¢ - o

s danasnjim malvazijama nego su se tek pokuSavale
odmaknuti od teskih i oksidiranih modela iz osamde-
setih godina. U Slavoniji nije bilo ni jednog velikog
proizvodaca osim Kutjeva, Beljeillocki podrumidosli
sudesetak godinakasnije, dok je hrvatsku vinsku scenu
na zivotu drzalo tek nekoliko dalmatinskih entuzijasta
poput Plenkovic¢a, Tomic¢a, Milosa i Bakovica.

Novi standardi

Hrvatskih vrhunskih vina prije samo 23 godine
zapravo uopce nije bilo. I onda je Vlado Krauthak-
er, u tadasnjoj ne bas povoljnoj klimi, pokazao kako
se postaje veliki vinar. Vlado Krauthaker rodeni je

wrauthake:

DARSTYVO =PODE

(Grasevina
MITROVAC

Medimurac koji je doselio u Slavoniju i tamo neko
vrijeme radio kao enolog u Kutjevackim podrumima..

Krauthakerova je grasevina od
pocetka bila Cista, suha, hrskava i
bogata. I nije varirala u kvaliteti.
Standardizacija je bila kljucna

Pocetkom devedesetih odlucio je pokrenuti vlastitu
vinariju. Dok su kutjevacka bijela vina vonjala po vo-
dikovom sulfitu, Krauthaker je u nekoliko godina, re-

cimo od 1992. do 1996. uspio standardizirati modernu
grasevinu. Njegova je grasevina od pocetka bila Cista,
suha, hrskavaibogata. I nije varirala u kvaliteti.

Neizostavnoime

“Standardizacija je najvaznija stvar u biznisu gov-
orimo li o vecoj koli€ini vina,” pri¢ao nam je Ivica
Todori¢ urano prolje¢e 2012. godine, dok je jo§ mislio
da ¢e moci okupiti sve znacajnije hrvatske vinare i da
¢e svi oni zajedno napasti britansko trziSte, apsolutno
najznacajnije u Europi. Todori¢ je bio svjestan da se
vina ne mogu dobro prodavati ako svake godine is-
padnu bitno druk¢ija. Vlado Krauthaker bio je usvojio



rauthaker se u svijetu prvo dokazao izbornom berbom bobica
grasevine. Jedne je godine cijelu berbu, oko sSest tisuca boca,
prodao Blumenthalovu Fat Ducku. Bilo je to u doba kad je Fat
Duck spadao medu tri ili cetiri najbolja restorana na svijetu.

Todori¢ev poucak dvadesetak godina prije nego Sto je bivsi
Agrokorov vlasnik poceo planirati nikad realizirani prodor
hrvatskih vina na svjetsku scenu. Poslije ¢etiri ili pet godina
uzastopnih dobrih ili korektnih berbi, Krauthaker je postao
neizostavno ime na menijima valjda svih hrvatskih ozbiljni-
jihrestorana. ot

Kad se narucivala graSevina, narucivao se uglavnom
Krauthaker (ili katkad Enjingi). Kutjevo je palo u tre¢i plan,
Sto ga je naposljetku dovelo do kuce koja se reklamira vinima
za gemiste.

forama. Dakle, negdje 2007. godine, prije no Sto je obitelj To-
macstavilasvojaprvavinauamfore, Vlado Krauthaker vratio
se iz Gruzije, pa je grupu prijatelja pozvao na veceru u jedan
restoran u Tkal€icevoj uliciu Zagrebu (taj restoran ve¢ dugone
postoji). Krauthakernamjetocio gruzijskavinaizamfora, obja-
SnjavajuciSto se dogadau amforamaizasto bi duge maceracije
mogle postati buduénost svjetskog vinarstva. Danas je posve
jasnodajebioupravu. Njegova fascinacijaamforama materi-
jalizirala se u liniji Kuvlakhe, koja je ove godine nagradena
zlatnom medaljom na Decanterovim Svjetskim vinskim na-
gradama. Istodobno je Krauthaker poceo eksperimentirati s
neobi¢nim crnim sortama.
SiniSa Lasan, najutjecajniji hrvatski sommelier,
smatra kako Krauthakerov nebbiolo spada medu ne-
koliko najboljih hrvatskih crnih vina. Nazalost, nis-
mo ga imali gdje probati jer su koli¢ine minimalne,
alinas zaista fascinira ¢injenica da se u brdima iznad
PoZege uzgaja pijemontski nebbiolo.
Krauthakerova konvencionalnija crna vina poput
Mercsa (merlot i cabernet sauvignon) zadnjih su go-
dina postala zlatni standard slavonskih crnih.

Kran
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Model modernog vinarstva

A Krauthakerov su model usvojili i adaptirali mno-
gi drugi vinari,od bivSeg nogometasa Adzica, koji
solidno prodaje zasladene i kiCaste varijante Krau-
thakerovih vina, do lokalnog velepoduzetnika
Gali¢akoji proizvodi grasevinu u ekstremno crispy
varijanti, ali uvijek pazi na stilsku 1 kvalitativou
konzistenciju svojih vina.

Standardizacija graSevine, onakve kakvu je
danas poznajemo, Krauthakerova je povijesna
zasluga za slavonsko baranjsku i hrvatsku vinsku
industriju. Nikad posve zadovoljan

Vlado Krauthaker ove je godine proglasen na-
jvaznijim hrvatskim vinarom, dobio je dvije zlatne
medalje na Decanteru, vina mu se odli¢no prodaju

inikome ne pada napamet re¢i ni jednu rije¢ protiv
njega. Krauthaker svejedno nije zadovoljan.

Covjek koji je prije ¢etvrt stoljeéa oblikovao
modernu grasevinu, onakvu kakvu je poznajemo
danas, jos$ je prepun strasti i zelje da dokaze Sto se
sve moze napraviti s dobrim grozdem u samom srcu
Slavonije.

U proljece 2018. godine vecerali smo u loSinjs-
kom hotelu Alhambra, filozofiraju¢i o modelima
razvoja grasevine, ali i o njegovom vrlo skupom
vinjaku s kojim jo$ nije posve zadovoljan.

Cinjenica da je stalno pomalo nezadovoljan
prirodni je pokreta¢ Krauthakerovih inovacija.
Sasvim se rijetko susrece patrijarha koji stalno zeli
mijenjati sustav i kriterije kojima dominira. Ta je
vrsta vitalnosti, intelektualnog poStenja i znatizelje,
Krauthakerov su najja¢i argument.

Rijetkost je susresti patrijarha
koji stalno Zeli mijenjati sustav

i kriterije kojima dominira. Ta
vitalnost, intelektualno postenje
i znatiZelja mocan su argument

Krauthaker
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Onda je Vlado Krauthaker, ¢ovjek s kojim sati-
ma mozete razgovarati o najdetaljnijim sitnicama
u proizvodnji vina, krenuo dalje, pa je stigao jako
daleko.

Prvo se globalno dokazao izbornom berbom
bobica grasevine, koju je jedne godine cijelu, oko
Sesttisu¢aboca, prodao BlumenthalovuFat Ducku.
Bilojetoudobakad je Fat Duck spadao medu triili
Cetiri najbolja restorana na svijetu. Zatim je medu
prvima u Hrvatskoj poceo eksperimentirati s am-
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wrhunsko bijelo suboine | berba 2011
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Jedinstvenog
/7 istarskog

terroira

Punta Greca definitivno spada u malu
grupu kultnih istarskih vina, skupa s
Brombonerom, Santa Luciom, Albom
Antiquom, Gran Teranom ili Svetim
Jakovom. Punta Greca taj je status
postigla za svega nekoliko godina




unta Greca
ekstremna
jeu
pozitivnhom
smislu.
Prvo, ona

je ekstremno fina. Rijec
jevjerojatno o najboljem
merlotu koji se proizvodi u
Hrvatskoj, a konkurencija
nije bas mala. Drugo, ona se
vinificira bez recepta. Punta
Greca varira iz godine u
godinu, u pojedinim stilskim
oznakama i elementima
poput kolicine alkohola.
Najnovija iz 2015. godine,
cini se najmocnijom dosad.

Maliproblem ovog poloZaja jesu valovi, more, vjetar
i sol. Kad su valovi preveliki i vjetar prejak, loza je
prekrivena solju. Ako ne padnekiSa daisperesols loze,
ako dakle imamo velike valove s puno vjetraisuho vri-
jeme, solmozZe ubitiberbu. Toseve¢ dogadalo,” objasn-
javaonam je Medein enolog Marko Krstaci¢ dok nas je
vodio kroz Punta Grecu, jedan od najveli¢anstvenijih
vinograda u Hrvatskoj.

Nadrealnalokacija

Vinograd Punta Greca na istoimenom rtu u juznoj Is-
tri, posve je nadrealna lokacija. Punta Greca je okruzena
morem s tri strane, i tamnozelenim poljimakeljaikupusas
Cetvrte. Da biste dosli u vinograd, morate se provesti kroz
dugacka polja kupusnjaca. A zatim iz vinograda moZzete
gledati more, okolne jo§ manje rtoveiotocice, obalu juzne
Istreivalovekojiserazbijaju o Punta Grecu.

Londonski Decanter ve¢ godinama objavljuje fo-
tografije preko dvije stranice, najspektakularnijih terroira
na svijetu. Punta Greca sasvim sigurno zavreduje Decan-

Medeini vinograd na Marleri jedan je od
najekstremnijih i najspektakularnijih polozaja.
Loze na najjuznijoj tocki uzgoja vinove loze u Istri
zapljuskuje slana morska maglica dok strujanje
vjetrova i cijeli terroir daju kultna vina.

terovu duplericu. Stovise, ¢ini nam se atraktivnijom od
mnogih fotografija koje je vodeci svjetski vinski magazine
dosad objavio u toj sjajnoj rubrici. Ekstreman terroir Punta
Grece - ekstreman ne samo zbog valova i soli nego i zbog
¢injenice da je rije¢ o najjuznijem vinogradu u Istri - za-
vredujeiekstremno vino.

Punta Greca ekstremna je u pozitivnom smislu. Prvo,
ekstremno je fina. Rijec€ je vjerojatno o najboljem merlotu
koji se proizvodi u Hrvatskoj, a konkurencija nije sasvim
mala. Drugo, ona se vinificira bez recepta. Dakle, Punta
Greca varira iz godine u godinu, i kad je rije¢ o pojedinim
stilskim oznakamaikadjerije¢, recimo, o koli¢inialkohola.
Najnovija,iz 2015. godine ¢ini nam se najmoc¢nijom dosad.

Ono $to je zajednicko svim dosad izaslim vinima s
etiketom Punta Greca (a ima ih samo nekoliko), jest pr-
vorazredna kombinacije ekspresije voca i ekspresije ter-
roira. Dakle, svaki barem malo iskusniji kusac¢ ve¢ ¢e na
prvi pogled prepoznati da je rije¢ o merlotu, po dubokom
mirisutamnoplavihsljiva, nijansamacre cokolade, toplini
okusa i mekim taninima. No, ekstremna mineralnost Punta
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Grece dolaziiod njenog specificnog terroira. Ili kako je ve-
liki Georg Riedel bio rekao na jednom tastingu malvazije u
njegovoj tvorniciuKusteinu: “Pojedinavinanaprosto vriste
dasunastala blizumora.” Riedel je tada mislio na Coronici-
numalvaziju, kojujeizdvojio kaomodel zaizradu prve Rie-
delove hrvatske sortne CaSe.

Jedno od najtrazenijih crnih vina

Punta Greca takoder vristi po moru, a njen melange sa-
liniteta 1 mineralnosti s jedne, te bogatog voca, viSeslojnih
aromaioneohrabrujucetoplinemerlotas druge strane, Pun-
ta Grecu ¢ini jednim od najtrazenijih hrvatskih crnih vina.

Onaje toliko trazena da se uglavnom ne moze kupiti, jer
skoro cijela proizvodnja odlazi restoranima i hotelima. Sto
jeStetazapotroSacakojibi,eto, pozelioispecibiftek zavece-
ru, pauz steak natoCiti Punta Grecu. Punta Greca definitivno
spada u malu grupu kultnih istarskih vina, skupa s Brom-
bonerom, Santa Luciom, Albom Antiquom, Gran Teranom
ili Svetim Jakovom. Punta Grecataj je status postigla za sve-
ganekoliko godina.




. Tasting

Kusali smo vertikalu plavca
Rizman Primus, prvog
modernog vina s Komarne

Rizmanovi Primusi stilski su zna¢ajno drukgiji od vecine plavaca s
Peljesca i dalmatinskih otoka. Svjezi su, elegantni i mogu odlezavati

omarna spada medu spektakularnije loka-
cije juzne Dalmacije. SmjeStena iznad mora
odmah do bosanskohercegovacke granice, s fan-
tastiénim pogledima i jakim vjetrovima, Komar-
najeunatrag desetak godina postalanovo pozeljno hrvatsko vi-
nogorjesazaistavelikimpotencijalom.

Na Komarni vinograde ima i Ermest Tolj, no prva suvreme-
navinarijakojaje pokrenula profesionalnu proizvodnju grozda
na stjenovitim padinama iznad mora i ispred Neuma jest kuca
Rizman, nazvana po nadimku Mihovila Popica, starog vino-
gradara iz Opuzenakoji je na Komarniuzgajao grozde prije vise
odstotinugodina,iskojimsuvlasniciRizmanaizravnorodbins-
kipovezani.

Ekoloskiuzgoj

VinarijaRizmanosnovanaje2006. godine, adanas posjedu-
je dvadesetak hektara vinograda u ekoloskom uzgoju (plus ne-
odoljivimali roadhouse gdje se s genijalnim pogledom na more
1 vinograde toce sva Rizmanova vina i Zmajsko pivo). Uoci
Bozi¢akusalismo Rizmanovaglavnogvina, plavcaPrimus.

Tasting smo poceli Primusom iz 2009. godine ¢ija puna, bo-
gatarubinsko crnabojane pokazuje tragove godina. Vinoidalje
obiluje tamnim ljetnim vocem, neobicno je svjeze za odlezane
plavce, tanini susnazniaosjetiseiponesto volatilnekiseline.

Primus iz2009. ima 14 posto alkohola, $to je najvise od sva
Cetiri vina koja smo probali. Primus iz2011. godine ostavio je,
pak, uvjerljivo najsnazniji dojam. To je vino voc¢no slatko, s
dugim aftertasteom, elegantno, zaokruzeno, s mekim taninima
i jos uvijek prepuno sljiva, ljubicastih smokava i vruce ljetne

zemlje. Cini nam se kako bi moglo trajati iducih desetak godi-
na. Ono po ¢emu se berba 2011. razlikuje od drugih godista jest
ispunjenost srednjeg nepca, kao kod vrlo ozbiljnih medunarod-
nihvina. Naime, strateskije problemdalmatinskih crnih vinaos-
jecaj Supljinenasrednjemnepcu.

Relevantnaulogauindustriji

Primus iz 2011. s 13,9 posto alkohola nema taj problem.
Naprotiv, posjedujelijepu, linearnu, preciznu strukturu.

Primus iz 2012. jos je pomalo suzdrzan. Cini se da je rije¢ o
berbi koja se odvijalanesto ranije, jer to vino ima 13 posto alko-
hola, najmanje od svih uzoraka koje smo probali, a 2012. ostala
namjeusjecanjukaoprili¢no vru¢agodina.

Stjece se dojam da su Rizmanovi enolozi u 2012. pokusali
napravitielegantno, nerustikalnoipomalo suzdrzano vino.

Naposljetku, berba 2015. je nesto robustnija, puna, so¢na,
s dobro pogodenom dozom hrasta i sa zrelim taninima koji se
odli¢no slazu sa slatkim crnim vocem. Rije¢ je mozda o najbol-
jemPrimusudodanas,uz 2011. (uznapomenuda2015.trebajos
dvijedotri godine dabipostigla svoj optimum).

Rizmanovi Primusi stilski su znacajno drukc¢iji od vecine
peljesackih i otockih plavaca. Oni imaju relativno visoke kise-
line pa su vrlo svjezi, katkad prili¢no elegantni te mogu dugo
odlezavati. Oni nisu ni agresivni, ni dZzemasti ni pretjerano
tanicni.

Sasvim je jasno da bi tako stilizirana vina, iza kojih stoje
specifican terroir i otvorena mogucnost ekoloskog uzgoja (Pri-
musi nose oznaku eko vino) mogla odigrati relevantnu ulogu u
daljnjemrazvojudalmatinske vinske industrije.

Rizman Primus 2015.

Primusiz 2015. nesto je robustnijinegoonajiz 2012.
RijeCje o punom, socnom vinu s dobro pogodenom
dozom hrastaizrelimtaninima koji se odli¢no slaZzu sa
slatkim crnim vo¢em. BitCe optimalan za 2-3 godine.

Rizman Primus 2012.

OvajPrimusis vruce berbe 2012.jos je pomalo su-
zdrzan. Odaje dojam vina iz berbe koja se zbog klime
odvijalanestoranije. Ima najmanje alkohola od svih

‘ vina na ovomkus$aniju, 13 posto.
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Rizman Primus 2011.

P
Primus iz berba 2011. od ostalih se razlikuje po ispun- : - 3
jenosti srednjeg nepca, kao kod vrlo ozbiljni medun- nm@ 5 :§:
arodnih vina. Supljina na srednjem nepcu inadée je 3 &

problemvecine dalmatinskih crnih vina.

Rizman Primus 2009.

§ ’5@:@ | Puna, bogata rubinsko crna boja Primusaiz2009. ne
§\ <l pokazuje tragove godina. Vino obiluje tamnim ljetnim

voéem, neobicnoje svjeZe za odleZzane plavce, tanini
susnaznia osjetise i ponesto volatilne kiseline. Ovaj
primusima 14 posto alkohola.
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Vinski izvjestaj 2018. Perspektive

JE LI DOSLO
VRIJEME ZA
VELIKI
POVRATAK

ZILAVKE??

Zilavka ima sve adute da se nametne na vinskom
trzistu, od stilistike do marketinskog potencijala

Kult Plave Kamenice

rije rata u Hercegovini se groZde uzgajalo na oko najvaznija sorta, ali ona jo§ nema onaj znacaj, a osobi-

5700 hektara. Najrasprostranjenija sorta bila je, toneugled kakav jeuzivala prije tridesetak godina.No,
naravno, Zilavka, koju je lokalni poljoprivredni kako znamo iz poratnih hrvatskih primjera, pojedine
kombinat Hepok masovnoizvozio u Njemacku. sorte, osobito one potentne, relativno se lako vracajuna
Hepokova se Zilavka, medutim, prodavala u skoro svim  trzi§te. Uzmimo za primjer poSip, kojeg renomiraniji
boljim zagrebackim, splitskim i dubrovackim restoranimai vinarine mogudovoljno proizvesti, s obziromnastalno
hotelima. Danas zapadna Hercegovina ima oko 3000 hektara rastucu potraZznju, a prije dvadesetak godina nitko tko
vinograda i oko tridesetak privatnih vinarija. Zilavkajeidalje  je drzao do svog vinskog ukusa nije Zelio narugiti posip



u strahu od tuposti i oksidacije, glavnih znacajki starinskih
posipa. O eksploziji malvazije, koju prije dvadesetak godina
restorani izvan Istre uopée nisu htjeli drzati da bi danas bila

najprodavanije restoransko vino u Hrvatskoj, ne treba
posebno ni govoriti. Pitanje je, znaci, moze li se zilavka
vratiti na veliku enolosku i gastronomsku scenu kao $to
sutouciniliistarskamalvazijaipoSip? Vjerujemo damoze.

Pogledajmo prvo Sto sve kaze glasovita engleska vinska
publicistica Jancis Robinson u svom magnum opusu Wine
Grapes. Rije¢ je o knjizi od oko 1300 stranica, mozda na-
jvaznijoj objavljenoj o sortama grozda.

Povezanosts proseccom

“Zilavka najvjerojatnije potje¢e iz podruéja blizu
Mostara, kao $to sugeriraju neki od njenih sinonima (Mo-
starska zilavka). Njeno ime dolazi od zila koje su vidljive
krozkozuzrele bobice grozda.

Zanimljivojedanjen DNAprofilsugerirapovezanost
sproseccom. Zilavkaje vrlorodnasortakojakasno doz-
rijeva. Ima velike, kompaktne grozdove. Veli¢ina bo-
bicazavisi o pojedinom klonu. Odli¢no podnosi susu,

Grude
T "+ Mostar

e Citluk

sorta u Bosni i *  Ljubuski

Hercegovini. Najvise

se uzgaja juzno do

Mostara

Zilavka je najvaznija SirokNGEISSN

Proizvodaci zilavke morali
bi se udruziti, snazno
zajednicki nastupati i
slijediti logiku Vinistre

alijeosjetljivanabotritisinaproljetnimraz.
Zilavka je najvaznija bijela sorta grozda u
BosniiHercegovini,anajviseseuzgajajuz-
noodMostara. Njenase vinakatkad mijesa-
jusdo 15 posto kratogije. Zilavkina su vina
tipi¢no punog tijela, bogata u ekstraktu, sa
svjezom kiselinom, i laganim oraSastim
okusima. Zilavka dobro odlezava u boci,
iako se danas mnoge zilavke proizvode u
voénom, lakSem stilu.” Ovako precizan opis

upucuje na nekoliko smjerova za zilavkin uspjesan come back na
veliku scenu. Prvo, rije¢ je o vinima s jakim ekstraktom, ali i viso-

kom kiselinom, $to znac¢idazilavka moze bitiizvrsno
gastronomsko vino koje dobro ide uz bijelu ribu,
sirovu hranu, ali i uz lak§a mesa. Drugo, rijec je o
vinima koja mogu odleZavati, $to je danas ponovo
esencijalna dodana vrijednost za svako ambiciozno
bijelo vino. Trece, rijec je o autohtonoj sorti s jasno
definiranim terroirom, $to je jedan od glavnih predu-
vjetazauspjeh usuvremenom svijetu vina. I etvrto,
premdapomalo frivolno: sama ¢injenicadabi zilav-
ka mogla biti genetski povezana s glerom/prosec-
com, dakles grozdem ¢ije se vino trenutno prodajeu
oko 400 milijunaboca godisnje, predstavlja snazan
potencijalni marketinski alat.

Zilavki su sad potrebna dva povezana procesa.

Prvijesustavno dizanje kvalitete vina uz §to to¢ni-
ju i striktniju kategorizaciju, a drugi promocija

\iho vino | erba 201
il | mostarshe viogse |

sorte kao vrhunske lokalne atrakcije, i zilavke
kao prvorazrednog autohtonog gastron-
omskog vina. Ukratko, proizvodaci

zilavke morali bi se udruziti, snazno
zajedniCki nastupati i slijediti logiku
Vinistre od prije dvadesetak godina,
koja je malvaziju dovela bas u svaki
hrvatski restoran i hotel. Sigurni smo
dazilavkave¢sadaposjedujepotenci-

| jal za povratak na srediSnju regional-

nu i hrvatsku vinsku pozornicu, jer se
hercegovacka vinaprirodno prodajuu

Hrvatskoj.

Zajednickipoduhvat

Otomeuostalomsvjedocicinjen-
icadaje Zilavka CZ vinarije Zadroiz
2016. godine lani osvojila platinastu
medalju i zaista fenomenalne recen-
zije na Decanterovim Svjetskim na-
gradama.

Platinastu je medalju osvojila i
Blatina CZ, vodec¢e hercegovacko
crno vino koje i u vru¢im klimatskim
uvjetima zadrzava svjezinu, §to
znaci da se perfektno uklapa u aktu-
alne trendove crnih vina s vise kise-
line 1 slabijim taninima, koji vladaju

| nadomacimimedunarodnim trzisti-
. ma. Blatina bi zbog takvih znacajki
mogla postati vrlo pozeljno vino u
hrvatskoj turisti¢koj industriji. Val-
| ja, medutim, ponoviti da se promo-

¢ cijom zilavke i blatine moraju sus-

tavno, zajednicki i uporno baviti svi
proizvodaci te dvije tradicionalne
hercegovacke sorte. Napori jednog
ili dva vinara, koliko god oni bili po-
jedina¢no uspjesni, sigurno ne mogu
bitidovoljni.
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GRASEVINA

GERSTIDATER

Pohod na najvise titule

lavni sommelier dubrovackog restorana Pro-

o SiniSa Lasan ove je godine polozio jedan

od najtezih ispita u sommelierskoj profesiji,
koji mu je donio titulu Advanced Sommelier, samo
stepenicu do najviSeg profesionalnog statusa Master
Sommeliera. Lasan je prvi hrvatski sommelier u po-
vijesti koji je osvojio ovako visoku titulu.

Baranjska vina su cool

aranja proizvodi sve bolja vina. Po-
Btencijal grasevine u ovoj prelijepoj

regiji prakticki je neogranic¢en, dok
sve boljerezultate postizu i frankovke. Poseb-
no je vazno Sto se kvaliteta u Baranji podjed-
nako diZe u velikim vinarijama poput Belja i
kod malih privatnih vinara poput Gerstmajera
1 Josica.

Pjenusci!

nteres za
pjenusce u
Hrvatskoj raste,

kod kupaca i vina-
ra. Nakon Tomca,
Koraka i Sembera
s Plesivice, iz Za-
gorja i Medimurja
dolaze nove, mlade
vinarije, koje
izlaze na trziste

s vrlo solidnim
pjenuscima poput
medimurskog
Soluma ili osvaja-
ju nagrade poput
Sibona, koji je na
Decanteru osvojio
srebrnu medalju.

tankova od inoksa ¢ine posude

tvorenje nove vinarije Gali¢ izgle- ‘
razliCite veliine, postavljene [ ;
A

dalo je kao da se u mirno tradiciona-
Ino Kutjevo spustio svemirski brod.
No postmodernisticki spektakl u
Slavoniji najavio je ozbiljne stvari. Gospodin
Gali¢ sagradio je najsuvremeniju vinariju u
Hrvatskoj. Glavnom enologu Slavenu Jeli¢i¢u
na raspolaganju su specijalne bacve kakve
koriste u Mouton Rotschildu, betonska jaja
i konusi namijenjeni buducoj proizvodnji
maceriranih vina, zatim velike drvene bacve
od 3300 litara za odlezavanje vina, i bacve od
330 litara za proizvodnju vinjaka. Diviziju

jednana drugu kako bi se stvori-
la vizualna ujednacenost. Osobi-
to su zanimljivi mali vinifikatori,
koji omogucuju da, primjerice,
kreira kulturu prirodnih kvasaca
ili da eksperimentira sa sasvim
malim volumenima razli¢ito stili-
ziranih vina, koja mozZe replicirati u
komercijalne koli¢ine. Ova Gali¢eva in-
vesticija promijenit ¢e lokalno vinarst-
voivinskiturizam.

Clai before you die

ecanterova suradnica Margaret

Rand u prosinackom je broju
objavila veliki tekst pod naslovom
Ten Wines To Try Before You Die. Na
tu prestiznu listu uvrstila je Clajjevu 7~
malvaziju Sv. Jakov opisuju¢i je kao °
“apoteozuvina.”




a srpanjskoj izbornoj skupstini Vinistre
usvojen je najvazniji dokument istar-
skih vinara dosad. Strategija istarskog
vinarstva 1 vinogradarstva temelji se na
Cetiri poluge: upravljanju marketingom, unapreden-
ju proizvoda, snaznom povezivanju s turizmom 1
reorganizaciji sustava upravljanja. Dva glavna cilja
Strategije su povecanje potraznje za istarskim vinima
iumjereno povecanje ponude. Ovo je prvi put da jed-

Zakon o vinu i Strategija
istarskog vinarstva

nahrvatska vinska regija donosi sluzbeni dokument o
zajednickom razvoju i nastupu na trzistu. No, kako je
uuvodu Vinskog izvjestaja napisao Ivica Matosevic,
klju¢nu ulogu u provedbi istarske vinske strategije
moraju odigrati zakonodavci i drzava ugradivanjem
klju¢nihelemenatastrategijeuZakonovinuikonkret-
nom, iskrenom podrs$kom u organizaciji zajednickih
nastupana stranim trziStima. Beztoga, sve ¢e opet os-
tatinasamim vinarima, bezznacajnijeg efekta.

Vinski barovi konacno
postaju mainstream

upitres, Bastion, Cheese Bar,

Basement, Bornstein, Vivat...

vinski barovi godinama su
dio zagrebackog zivota, ali ova
godina ucinila ih je masovno pop-
ularnima, zahvaljujuéi novim for-
matima, demokratskijem izboru i
pametnim vinskim listama.

MACERIRANA
VINA STIZU

adnje dvije godine promatra-
Zmo jedan od najzanimljivijih i

izuzetno vaznih trendova u hr-
vatskoj vinskoj industriji. Rije¢ je o afir-
maciji maceriranih vina. Od kultnog
Claijevog Sv. Jakova i medunarodno
priznate Tom¢éeve Amfore do malog ali
senzacionalnog Grka Kriz s PeljesSca i
nove zvijezde, IpSine macerirane mal-
vazije, ovaj stil otkriva impresivan po-
tencijal terroira i lokalnih sorti u svim
regijama.

- 0
Ivan Jug sommelierski
je prvak Hrvatske

lavni sommelier i1 suvlasnik Noela
lean Jug pobijedio je na nacionalnom
prvenstvu sommeliera odrzanom u lis-
topadu u loSinjskom hotelu Bellevue, u neiz-

vjesnom finalu u kojemu je bio bolji od SiniSe
LasanaisvogkolegeizNoela Gorana Petrica.

Pametniji festivali #

Ova godina donijela je st-
varnu afirmaciju festivala *
koji nisu pijanke nego pa-
metno osmisljeni dogada- ¥} 5]
ji na kojima se vino prop- }

ROSE!

uziCasta vina ne samo da su konacno
Rprivukla paznju hrvatskih potroSaca, hr-

vatska ima cijeli vinski festival Pink Day
posvecen roseima, nego su pocela dobivati sol-
idne lokalne ekspresije. Uz zasad bez konkurenci-
je najboljih Korakovih rosea, ove su nas godine
vrlo ugodno iznenadili Tomicev rose, onaj Siben-
ske obitelji Rak 1 obe¢avajuci Volarevicev rose.




ILOCKI
PODRUMI

ILOCKI PODRUMI ‘

GRASEVINA

najnagradivaniji

TRAMINAC

KAPISTRAN
CRNI

vinski podrum
Hrvatske!

LINIJA VRHUNSKIH VINA POLOiAJ PRINCIPOVAC

Vina protkana Snagom Dunava’ ILOCKI PODRUMI lll_i-li._l PODRUMI | ILOCKI PODRUMI ILOCKI PODRUMI |
ponosom vise—tisucljetne tradicije b @

i karakterom jedinstvenih poloZaja

Principovac i Vukovo!

TINITA ODARRANTH VINA POTOZ7AT VIIKOVO



